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Abstrakt

WEISENBACHER, Peter: Vy chova k medialnej gramotnosti. [Diplomova  pra ca] / 
Peter Weisenbacher. - Univerzita Komenskeho v Bratislave. Filozoficka  fakulta; 
Katedra kniznicnej a informacnej vedy. - SkoliteČ : Anna C abrunova . Bratislava: FiF 
UK, 2003. 75 s.

Hlavnou temou pra ce je vychova k media lnej gramotnosti. Pra ca je rozdelena  na 
styri kapitoly, obsahuje tri obra zky a jednu tabuČku. V prvej kapitole vysvetČujeme 
pojem media literacy a porovnavame rozne chapania a smery ako i zmeny, ktorymi 
presli v case, nacrtavame mozne smery vyvoja v buducnosti. VysvetČujeme i dalsie 
pojmy v oblasti media lnej komunika cie a davame ich do suvislosti s pojmami v 
informacnej vede, prikladame graficke zobrazenie media literacy v kontexte 
objektıvnej a media lnej reality. Prina same vlastne definıcie pojmov media lna 
gramotnosŕ a vychova k media lnej gramotnosti. V druhej kapitole analyzujeme 
zakladne teoreticke vychodiska  a prıstupy a prezentujeme ich na prıpadovej studii na 
aktua lnu temu. Vyjadrujeme na s na zor na vzŕah media literacy a informacnej vedy. 
Zhrn ame doterajsı vyvoj media literacy. Identifikujeme okruhy problemov, ktore 
tvoria v sucasnosti hlavne temy odbornej diskusie a su kČucove pre óalsı vyvoj v tejto 
oblasti. Polemizujeme s kritikmi vychovy k media lnej gramotnosti. V tretej kapitole 
objasn ujeme sucasne teoreticke koncepcie media lnej gramotnosti v Kanade, VeČkej 
Britanii, Austra lii, Spojenych sta toch americkych a Nemeckej spolkovej republike a 
porovnavame aplika cie v praxi. Navrh koncepcie vychovy k media lnej gramotnosti v 
podmienkach Slovenskej republiky pre zakladne, stredne a vysoke skoly je obsahom 
stvrtej kapitoly. Uvadzame zakladne okruhy vhodnych tem a metäd realiza cie a 
nacrtavame miesto a ulohu kniznıc v programe vychovy k media lnej gramotnosti.

KČucove slova : media literacy, media lna gramotnosŕ, vychova k media lnej 
gramotnosti, vyvoj, zakladne vychodiska  a teoreticke prıstupy, sucasne trendy, 
Kanada, Austra lia, VeČka  Britania, navrh uplatnenia v Slovenskej republike, 
informacna  hygiena, informacna  veda.
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Predhovor

Niet uniku, napısal George Orwell vo svojom slavnom anti-utopistickom romane 
Tisıcdev ŕ̈stoosemdesiatstyri a dokazom o priam futurologickej pravdivosti tohto 
tvrdenia by pre vnımaveho cloveka mala byŕ prechadzka po bratislavskej promenade 
(Korze), navsteva niektoreho nakupneho centra, alebo dlhsia cesta verejnou dopravou. 
"Na mincıch, na znamka ch, na oba lka ch knih, na plaka tech, na transparentech a na 
krabicka ch cigaret-vsude. Sta le va s sledovaly ty oci a obklopoval ten hlas. Aŕ clovřk 
spal nebo bdřl, pracoval nebo jedl, uvnitů nebo venku, ve vanř nebo v posteli-nebylo 
uniku. Nic nepatůilo clovřku osobnř, kromř nřkolika kubickych centimetr  ̊ uvnitů 
jeho lebky." [15, s. 35] V totalitnom rezime nezijeme uz strna sŕ rokov, no snahy o 
manipulovanie a ovladanie ma s nie su v ziadnom prıpade vysadou diktatur, ale 
integra lnou sucasŕou kapitalizmu, ktory prerasta  demokraciu a v niektorych prıpadoch 
ju dokonca ani nepotrebuje [16]. Jednotny uhol pohČadu na politicke ota zky moze 
Čahko vystriedaŕ jednotny pohČad na pracie pra sky, sampäny ci mobilne telefäny. 
Namiesto "veČkeho brata" z Moskvy sa moze objaviŕ "veČky brat" z Hollywoodu ci 
odinakadiaČ . "Tyran dnes nevladne holı nebo přstı, ale v půevleku za pr z̊kumnıka 
trhu vede sva  stada cestami uzitku a pohodlı". [12, s. 29] 

Ak sa voČakedy hovorilo, ze tlac je siedmou veČmocou tak dnes je mozne tvrdiŕ, ze 
media  su prvou. Vóaka digita liza ciı, globaliza ciı a internetiza ciı su vsade a s 
vynimkou obyvateČov najmenej rozvinutych oblastı a niekoČko ma lo nonkonformistov 
patria a spoluvytva raju svety, v ktorych Čudia ziju.  Informacne prostredie je 
dnes-minima lne v urbanizovanych castiach-takmer totozne so zivotnym. Najm  ̈
elektronicke media  patria neoddeliteČne do zivota a  sveta veČkej v c̈siny popula cie a 
moze sa zdaŕ, ze to je tak prirodzene, sŕa by vyra stli ako stromy v lese. Hadam 
poslednou vyznamnou oblasŕou, na ktoru nema  ziaden vplyv jej medializa cia je 
pocasie.

Ako hovorı vo svojej eseji Kultura bez gramotnosti Marshall McLuhan: "Břzne 
půanı clovřka, aby vsichni ostatnı mysleli stejnř jako on, ma  dnes nřkolik vybusnıch 
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na sledk .̊ Zdokonalovanım komunikacnych prostůedk  ̊ dostal tento pr m̊řrny 
mocensky komplex lidske bytosti obludnř siroke moznosti naplnřnı."[12, s. 283]

C i uz zdieČame predosle obavy a na zory, alebo nie, je zrejme, ze tradicne chapanie 
gramotnosti sa vzŕahuje vyhradne na textove formy. V sucasnosti vsak existuje 
omnoho sirsia paleta informacnych kana lov a znacna  casŕ komunika cie sa textovym 
formam uplne vyhyba. Z tohto logicky vyplyva potreba rozsıriŕ pojem gramotnosŕ. Ak 
tradicne chapana  gramotnosŕ zvysovala schopnosti a efektivitu Čudı v prostredı, v 
ktorom zili, tak rozsırena  gramotnosŕ by mala viesŕ k podobnemu vysledku v 
informacnom prostredı, v ktorom ziju dnes. Z tejto potreby vzniklo hnutie, ktore sa 
neskor nazvalo Media Literacy.

Za odborne vedenie, cenne rady a pripomienky k tejto pra ci ako aj trpezlivosŕ, 
podporu a Čudsky prıstup patrı vóaka skoliteČke, PhDr. Anne C abrunovej, bez ktorej 
by ta to pra ca nemohla vzniknuŕ.
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0 U vod

"Zijeme v masmedia lnom svete, takze potrebujeme disponovaŕ na strojmi, ktore 
nam tuto skutocnosŕ pomozu zvladnuŕ. Vychova k media lnej gramotnosti nam ich 
poskytuje." [37] hovorı John Pungente, popredny kanadsky odbornık na media 
literacy. Spolocenska  potreba vychovy k media lnej gramotnosti na pociatku 
dvadsiatehoprveho storocia je teda viac nez zreteČna  a to obzvla sŕ v Slovenskej 
republike, kde sa teme masmedia lnej komunika cie vseobecne venuje prama lo 
pozornosti v odbornych kruhoch.

CieČom tejto pra ce je vysvetliŕ pojem media literacy ako aj óalsie pojmy v oblasti 
masmedia lnej komunika cie a daŕ ich do suvislosti s pojmami v informacnej vede.  
Analyzovaŕ zakladne teoreticke vychodiska  a prıstupy media literacy a jej vyvoj. 
Objasniŕ sucasne teoreticke koncepcie media lnej gramotnosti v roznych krajina ch a 
navrhnuŕ koncepciu vychovy k media lnej gramotnosti v podmienkach Slovenskej 
republiky.

Sposob spracovania tvoril najm  ̈ vyskum litera rnych pramen ov, a to ako 
tradicnych, vcıtane vyuzitia specia lneho fondu zameraneho na media lnu komunika ciu 
v Univerzitnej kniznici v Bratislave, tak i elektronickych. Internet, konkretne World 
Wide Web, sa vzhČadom na svoju aktua lnosŕ a hypertextovosŕ uka zal ako 
najefektıvnejsı informacny kana l pri spracovanı tejto dynamicky sa vyvıjajucej temy. 
Pouzili sme metädy: analyzu, kompara ciu, indukciu, dedukciu a syntezu.

Ako najproblematickejsie sa v priebehu prıpravy a tvorby pra ce uka zali 
terminologicke ota zky. Neprimerane mala  pozornosŕ, ktora  sa masmedia lnej 
komunika ciı u na s venuje a s tym suvisiaci nedostatok slovenskej odbornej literatury z 
tejto oblasti sa prejavuje akutnym nedostatkom slovenskych ekvivalentov k 
cudzojazycnym, najm  ̈anglickym odbornym termınom. Pri terminologickej analyze 
sme teda boli odka zanı na vytvorenie vlastnych prekladov.
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1 Zakladne teoreticke prıstupy

1.1 Zakladne pojmy

Pojmy, ktore sme zaradili do tejto pra ce, patria k najfrekventovanejsım, a preto 
pravdepodobne aj k ŕaziskovym v oblasti media literacy. Vyber samotny sme 
podriadili ucelu tejto pra ce, a to najm  ̈vzhČadom na mnozstvo a vza jomne vzŕahy 
medzi pojmami. Oblasŕ zaujmu a posobnosti media literacy je ako siroka  tak i 
mimoriadne komplexna . Ta to pra ca si preto nena rokuje na uplnosŕ v kvantitatıvnom 
zmysle. Rovnako nami prezentovany uhol pohČadu v grafickom zobrazenı pojmovej 
struktury je len jeden z viacerych moznych.

funkcia ustanovenia temy (agenda-setting function): prisudzuje mediam ulohu 
vytva rania a ustanovenia tem, ktore sa v spolocnosti povazuju, alebo naopak 
nepovazuju za dolezite [8, s. 487]

behavioralny efekt (behavioral effect): vplyv na konanie osob ako reakcia na 
media lny obsah [8, s. 489]

vysielanie (broadcasting): vytva ranie a konstruovanie media lneho obsahu 
oslovujuceho siroke segmenty recipientov, ako technolägia vysielania sa pouzıva m.i. 
vlnovy prenos [6]

kuzešovy  efekt (cone effect): konceptua lny model vytvoreny na pochopenie 
media lnej reality, v ktorej je vykonstruovana  media lna realita (CMR), vytvorena  z 
elementov objektıvnej reality zvelicenım, alebo zintenzıvnenım niektorych spomedzi 
ich vlastnostı [8, s. 492]
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vykonstruovana medialna realita (constructed mediated reality, CMR): vytvor 
media lnej reality z elementov objektıvnej reality [8, s. 492]

sp¨ tna v¨zba (feedback): proces komunika cie, v ktorom jedinec moze vyjadriŕ 
nesuhlas, poloziŕ ota zku, zopakovaŕ informa ciu pre lepsie zapam ẗanie, alebo inak 
odpovedaŕ v inak jednosmernom komunikacnom procese [6]

forma (form): sposob, akym je media lna informa cia komunikovana  a v akom je 
prijımana  recipientom [8, s. 495]

vratnik-regulator (gatekeeper): osoba, v ktorej pravomoci je kontrolovaŕ tok 
informa ciı, ktora  moze vyberaŕ, ktore informa cie alebo casti prijaŕ a ktore odmietnuŕ 
vo verejnej komunika ciı [6]

informacna hygiena (information hygiene): subor opatrenı a prostriedkov, ktore 
maju zmierniŕ dosah spolocenskeho informacneho problemu na jednotlivca [9, s. 119]

medialny obsah (media content): obsahy vytva rane niekoČkymi a urcene mnohym 
jednotlivcom, odovzdavane sucasne sirokym skupinam recipientov [6]

medialna ekologia (media ecology): poukazuje na to, ze media lna komunika cia sa 
vyskytuje v komplexnych prostrediach podobnych ekosystemom, vyskum media lnej 
ekolägie je preto mozne realizovaŕ v doma cnostiach/rodina ch, alebo v konkretnych 
subkulturach [8, s. 500]

medialne ciele (media targets): cieČmi mediı su skupiny recipientov, skupiny 
recipientov su cieČavedome zameriavane, predavane a dorucovane zadavateČom 
reklamy prostrednıctvom media lnych agentur, skupiny su zameriavane na zaklade 
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demografickych kriteriı, charakteristiky/profilu media lneho spravania, bydliska a 
potreby predaŕ, alebo presvedciŕ [6]

pouz ıvanie mediı (media use): sposob akym jednotlivci vstupuju do interakcie s 
mediami, tento sposob je rozny medzi jednotlivcami, vekovymi a inymi skupinami 
navza jom [6]

medialne ovplyvnene ocakavania (mediated expectations): hodnotenie skusenostı a 
za zitkov v objektıvnej realite cez prizmu vzorov a standardov, stanovenych masovymi 
mediami [8, s. 500]

vnımana medialna realita (perceived mediated reality, PMR): media lna realita tak 
ako je vnımana  jednotlivcom, alebo socia lnou skupinou [8, s. 506] 

odraz (reflection): ponımanie mediı ako odrazov myslenia a cıtenia recipientov, 
zalozenych na spolocnosti a jej hodnota ch [8, s. 506]

refrakcia (refraction): ponımanie mediı ako tvoriacich spravanie, myslenie a 
cıtenie recipientov, interaktıvnych so spolocnosŕou [8, s. 506]

reprezentacia (representation): vzŕah medzi skutocnymi miestami, Čuómi, 
udalosŕami a myslienkami a media lnym obsahom, rozsırenym typom media lnej 
reprezenta cie su stereotypy [6]



  13

1.2 C o je Media Literacy

Ak chceme zistiŕ co media literacy je, najprv musıme povedaŕ cım nie je. 
Najcastejsım omylom je povazovanie media literacy za urcitu novu "Čudovu cenzuru", 
alebo za hnutie snaziace sa niekoho, napr. deti izolovaŕ pred niecim nevhodnym. 
Oboje je rovnako nespravne. Prve ponımanie vychadza z neinformovanosti a 
nepochopenia zakladnych postula tov, na ktorych je media literacy zalozena . Media 
literacy totiz na obliga tnu ota zku, kto by mal kontrolovaŕ media , nedava ziadnu z 
obliga tnych odpovedı (vlada, neviditeČna  ruka trhu, obcianske, alebo nabozenske 
organiza cie) ani ich kombina ciı a varia ciı, ale zastava na zor, ze najlepsım riesenım je 
individua lna voČa a zodpovednosŕ jednotlivca-primerane vzdelaneho, teda media lne 
gramotneho.

Druhe je pravdepodobne reakcia na siroko medializovane kva zi-puritanske a 
kva zi-paternalisticke snahy niekoČkych ma lopocetnych fanatickych skupın najm  ̈ v 
USA, vystupujucich v za sade ad hoc proti urcitym jednotlivym media lnym produktom 
(obsahom). Tieto skupiny (casto aj jednotlivci) sa na media literacy v niektorych 
prıpadoch sıce odvolavaju, no je to len snaha chytiŕ sa stebla travy-podoprieŕ vlastne 
idey niecım, co sa aktua lne tesı sirsej akcepta ciı a zarucuje "seriäznosŕ". Ide vsak len 
o jednostranne snahy, pripomınajuce skor vulgariza ciu komplexnejsıch myslienok ako 
o nejaku spolupra cu a je teda scestne media literacy stotozn ovaŕ napr. s fanatickymi 
aktivistami snaziacimi sa o zavedenie uplnej cenzury televızie a podobne.

Menej castym omylom, s ktorym sa vsak vo vysokej miere stretavame v nasom 
prostredı je domnienka, ze media literacy tym ci onym sposobom zapada  (a suvisı, 
spolupracuje)  so sucasnym Čavicovym antiamerikanistickym a antiglobalistickym 
hnutım (v tejto suvislosti je nutne upozorniŕ, ze spa janie tychto dvoch fenomenov do 
jedneho, coho sme svedkami, je absolutne nespravne), objavujucim sa coraz castejsie 
a vyraznejsie na roznych miestach vo svete. Na vyvra tenie domnienky, ze ide o 
protiamericke hnutie postacı uviesŕ, ze svoj povod ma  media literacy prave v 
anglo-americkom prostredı. Antiglobalistickou media literacy takisto nie je a ku 
globaliza ciı ma  "analyticky" vzŕah, ktory je z objektıvneho hČadiska mozne 
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povazovaŕ za mierne proglobalisticky. V tomto smere je vsak mozne ocakavaŕ vyvoj, 
a to najm  ̈v suvislosti s prenikanım media literacy do ne-anglicky hovoriacich krajın. 

Samotny pojem media literacy vsak neusta le ostava predmetom diskusie. V 
niektorych prıpadoch sa chape ako synonymum media lnej vychovy, v inych cisto ako 
media lna gramotnosŕ-schopnosŕ cloveka. Otvorene su aj ota zky, do akej hlbky by sa 
media lna gramotnosŕ mala tykaŕ media lnych obsahov, tvorby, recipientov, alebo ci je 
vhodne vytva ranie vlastnych diel. Potreba chraniŕ deti prostrednıctvom media lnej 
gramotnosti voci negatıvnym efektom sposobenych mediami, zameranie na popula rne 
obsahy, alebo prıtomnosŕ politickeho a ideologickeho prvku, su predmetom mnohych 
sporov.

a)starsie definıcie

Prvu, sirsie akceptovanu definıciu tohto pojmu, vytvorili v roku 
tisıcdev ŕ̈stodev ŕ̈desiatdva ucastnıci (prevazne z USA a Kanady) National 
Leadership Conference on Media Literacy zvolaneho Aspenskym institutom a to v 
znenı:

"Media lna gramotnosŕ je schopnosŕ pristupovaŕ, analyzovaŕ, hodnotiŕ a 
komunikovaŕ spravy v roznych forma ch." [2]

Ta to jednoducha  definıcia je akceptovana  najm  ̈v USA a ma  pragmaticky ucel, 
nakoČko je mozne ju pouziŕ v ramci tamojsıch vzdelavacıch instituciı a media literacy 
sa tak stava akceptovateČnou a kompatibilnou so studijnymi osnovami, v ktorych uz 
figuruju m.i. napr. computer literacy a information literacy. Termın prıstup (access) je 
v definıciı na prvom mieste, pricom v povodnom navrhu sa nevyskytoval vobec. Tento 
termın je casto chapany ako najvyznamnejsia zlozka pojmu, najm  ̈ zo strany 
odbornıkov z USA.  S touto definıciou sa aj v sucasnosti stotozn uju vyznamnı autori, 
ako napr. David Considine, predsedajuci First National Media Literacy Conference v 
roku tisıcdev ŕ̈stodev ŕ̈desiatp ŕ̈ [2].

Profesor Art Silverblatt, veduci katedry Media lnej komunika cie na Webster 
University definuje pojem media literacy prostrednıctvom cieČov, ktore je-podČa jeho 
na zoru-ziaduce dosiahnuŕ takto:
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"Schopnosŕ lepsie porozumieŕ informa ciam prepravovanym kana lmi masovej 
komunika cieĎ tlacou, fotografiou, filmom, rozhlasom a televıziou a uskutocniŕ 
zdravu nezavislosŕ od prenikaveho vplyvu mediı a vytvoriŕ si vlastny na zor na 
dolezite za lezitosti." [4]

Uprednostnenou myslienkou v tejto definıciı je media lna gramotnosŕ ako media lna 
sloboda (schopnosŕ oslobodiŕ sa), t.z. nezavislosŕ od efektov a vplyvov, ktore rozne 
media  mozu maŕ. Schopnosŕ samostatneho rozhodovania a vlastnej tvorby na zorov je 
v tejto definıciı kČucova . Na rozdiel od starsej definıcie National Leadership 
Conference on Media Literacy sa tu nevyskytuje (explicitne) termın prıstupu, co je 
jasnym znakom, ze profesor Silverblatt sa prikla n a k smeru media literacy, ktory by 
sme mohli nazvaŕ ako "obciansky" a je zamerany najm  ̈na media lny obsah a jeho 
dosledky pre spolocnosŕ. Za roven  sa vzóaČuje vna saniu technickych aspektov do 
obsahu media lnej gramotnosti-tento prıstup v sucasnosti prevazuje.

Odbornık na media lnu vychovu Gary Ferrington z University of Oregon a veduci 
Media Literacy Online Project (MLOP), ktory patrı k najkvalitnejsım a 
najvyhČadavanejsım zdrojom informa ciı v tejto oblasti sa prikla n a k definıcii: 

"Media lna gramotnosŕ je oblasŕ vyskumu zaoberajuca sa napomahanım mladezi 
chapaŕ ulohu mediı v beznom zivote a prispievaŕ k hodnoteniu media lnych vplyvov 
na osobne potreby, vyber a rozhodnutia."[1]

Zameranie na mladez a ucenie je signa lom, ze autor sa prikla n a k "pedagogickemu" 
smeru v ramci hnutia media literacy, ktory prevazoval az do polovice 90. rokov. 
Chapanie Garyho Ferringtona v tomto smere patrı k tym umiernenejsım a 
pokrokovejsım, nakoČko sa nestretavame s termınmi ako ochrana, co je mozne 
pripisovaŕ faktu, ze vznikla az v zaverecnej fa ze pedagogickeho smeru, v roku 
tisıcdev ŕ̈stodev ŕ̈desiatp ŕ̈. Vyrazne odlisna  je ta to definıcia v porovnanı s 
"obcianskou" profesora Silverblatta, nakoČko nepodsuva (priamo ci nepriamo) aku 
ulohu media  tvoria a nenachadzame tu ani na znaky snahy o zmenu takychto uloh, 
alebo vplyvov. Celkovo sa ta to definıcia da  oznaciŕ za neutra lnu a pragmaticku a do 
urcitej miery nahradzujucu pozıcie definıcie National Leadership Conference on 
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Media Literacy z roku tisıcdev ŕ̈stodev ŕ̈desiatdva a to najm  ̈v USA.

b)sucasne definıcie

W. James Potter autor prvej-siroko uznavanej a vysoko cenenej-ucebnice media lnej 
gramotnosti z roku tisıcdev ŕ̈stodev ŕ̈desiatdev ŕ̈ ju definuje takto:

"Uhol pohČadu, z ktoreho sme vystavenı vnımaniu samych seba vo vzŕahu k 
mediam a interpretovaniu obsahu sprav, s ktorymi sa stretavame. Vysoko media lne 
gramotnı jednotlivci su schopnı umiestniŕ media lny obsah (spravu) do kontextu 
vysoko prepracovanej poznatkovej struktury a su schopnı mnohodimenziona lnej 
interpreta cie akehokoČvek obsahu. Ta to schopnosŕ im dava moznosŕ vyberu spomedzi 
viacerych moznych vyznamov."[5, s. 36]

Rozlisovanie urovnı media lnej gramotnosti (u jedinca) otva ra problem 
merateČnosti, vyjadriteČnosti media lnej gramotnosti ako schopnosti, zrucnosti. V 
spojitosti s tymto problemom sa vyna raju óalsie ota zky, ako hodnotiŕ media lnu 
gramotnosŕ, aka  je minima lna prıpustna  uroven  media lnej gramotnosti. Doraz je jasne 
kladeny na media lnu gramotnosŕ ako schopnosŕ, zrucnosŕ konkretneho jedinca, alebo 
skupiny. Rozdiel od starsej definıcie Garyho Ferringtona, ktory chape media lnu 
gramotnosŕ prima rne, ako nieco vonkajsie a svojım sposobom neuplne (zaoberajuce 
sa napomahanım), ilustruje zmeny, ku ktorym v chapanı media lnej gramotnosti doslo 
od polovice do konca 90. rokov minuleho storocia. Definıcia Jamesa Pottera patrı k 
najpokrokovejsım a pravdepodobne aj najperspektıvnejsım.

Oficia lny dokument ministerstva skolstva v kanadskej provincii Ontario pod 
na zvom Media Literacy Resource Guide obsahuje formula ciu: 

"Vychova k media lnej gramotnosti sa zaobera  napomahanım studentom v tvorbe 
informovaneho a kritickeho chapania podstaty masmediı, technık, ktore pouzıvaju a 
ich dopadu. Konkretnejsie, ide tu o vzdelavanie, ktore si dava za cieČ  umocniŕ u 
studentov pochopenie a potesenie z toho, ako media  pracuju, ako produkuju vyznam, 
ako su organizovane a ako konstruuju objektıvnu realitu. Takisto si kladie za cieČ  
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poskytnuŕ studentom schopnosti vytva raŕ media lne produkty (diela)."[6]  

Ta to definıcia je jedinou oficia lne zav z̈nou, a preto je mimoriadne dolezita  i keó  z 
teoretickeho hČadiska mozno nepatrı k tym najprepracovanejsım a inspira cia starsou 
definıciou Garyho Ferringtona je zreteČna . Definıcia je implicitne zamerana  proti 
"obcianskemu" prıstupu, nakoČko nehovorı o moznych negatıvnych efektoch mediı, 
alebo ich elimina cii prave prostrednıctvom vyucovania media literacy. Dokonca je tu 
pouzita  formula cia "pochopenie a potesenie" (understanding and enjoyment), ktora  je 
v ramci media literacy ojedinela . V zavere sa definıcia prikla n a k na zoru, ze 
integra lnou sucasŕou media lnej gramotnosti je tvorba vlastnych diel (dokumentov a 
obsahov). Napriek vsetkemu patrı ta to definıcia vóaka puncu oficia lnosti k 
najcitovanejsım, a to i mimo uzemia Kanady.

Chapanie pojmu media literacy preslo od svojho vzniku, ktory je mozne datovaŕ 
zaciatkom dev ŕ̈desiatych rokov dvadsiateho storocia viacerymi zmenami. Mnohe 
ota zky ostali bez odpovede, viacere diskusie su sta le otvorene, a preto nie je mozne 
zjednodusovaŕ a oznaciŕ konkretnu definıciu za prevladajucu, alebo ine za uplne 
prekonane. Niektore starsie definıcie su akceptovane dodnes, a preto je mozne 
pomenovaŕ len niektore trendy. Prvym- a to i z chronologickeho hČadiska - je 
postupny odklon od technickych aspektov-znalostı ako prima rnej sucasti media lnej 
gramotnosti. Subezne prebiehal aj vnutorny prerod "pedagogickeho" smeru z 
extremnych pozıciı ochrany (protekcionalizmu) k sirsie akceptovanej dnesnej podobe 
reprezentovanej napr. definıciou Ontarijskeho ministerstva skolstva. V druhej polovici 
dev ŕ̈desiatych rokov a trvajuc az do sucasnosti, sa zmiern uju i niektore formula cie 
"obcianskeho" smeru a da  sa predpokladaŕ ich postupne splynutie s pragmatickejsım 
chapanım W. James Pottera v blızkej buducnosti.

Dalsı vyvoj definıcie pojmu media literacy v buducnosti bude zavisieŕ od toho, ake 
na zory a riesenia prevladnu v otvorenych ota zkach, ktore su predmetom diskusiı a 
mnohokra t i sporov medzi odbornıkmi. V sucasnosti je mozne tieto rozdeliŕ: mala by 
sa media literacy zaoberaŕ ochranou detı, alebo nie, vyzaduje si vyucba tvorbu 



  18

vlastnych diel (mediı, obsahov) studentmi, mala by byŕ media literacy prima rne 
zamerana  na popula rnu kulturu sucasnosti, mala by maŕ silnejsı a jednoznacnejsı 
ideologicky naboj, je prıpustne, aby iniciatıvy v tejto oblasti boli financne, alebo 
materia lne podporovane mediami, ma  vyucba sama o sebe zmysel bez zvazovania jej 
efektov? [7] NezanedbateČnym faktorom pri formovanı odpovedı na tieto ota zky bude 
maŕ rozsırenosŕ vychovy k media lnej gramotnosti v óalsıch krajina ch a vznik novych 
interpreta ciı a spornych bodov, ktore tymto nepochybne vzniknu.

1.2.1 Vlastna  definıcia

Vytvoriŕ synkreticku definıciu na zaklade vsetkych (alebo viacerych) predoslych 
uvedenych, teda uznavanych definıciı by sa na prvy pohČad mohlo zdaŕ v nasej 
situa cii ako vhodne, ba dokonca ziaduce. Opak je vsak pravdou, a to najm  ̈preto, ze 
pri podrobnejsom studiu jednotlivych definıciı nachadzame vyznamne rozdiely, a to i 
medzi tymi, ktore zdanlivo patria do totozneho smeru. Hlavne rozdiely nie su ani tak v 
tom co definıcie hovoria, ako v tom, co zamerne zamlcuju. Viacere a casto 
protichodne smery v ramci media lnej gramotnosti takuto snahu dokonca robia 
nemoznou a zarucuju, ze potencia lna synkreticka  definıcia by ostala len lacnym a 
nezodpovednym pokusom.

Rozhodli sme sa preto vytvoriŕ vlastnu definıciu, ktora  napriek tomu, ze je od 
pociatku tvorena  v slovenskom jazyku nechce byŕ "slovenskou cestou".  Netajıme sa 
inspira ciou v starsej definıciı z roku tisıcdev ŕ̈stodev ŕ̈desiatdva, ktora  vnikla na 
National Leadership Conference on Media Literacy, zvolanej Aspenskym institutom 
[2] a radı sa  medzi pragmaticke so sirokym zaberom. Domnievame sa totiz, ze nie je 
vhodne zbytocne vytva raŕ nove definıcie, ktore by v konecnom dosledku i tak mohli 
iba inak zopakovaŕ co uz bolo viac ra z povedane. Media lnu gramotnosŕ na zaklade 
uskutocnenej analyzy definujeme na sledovne:
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medialna gramotnosô: subor vedomostı a znalostı, umozn ujuci vedome vyuzıvanie, 
analyzovanie a hodnotenie roznych mediı a ich obsahov.

Neprıtomnosŕ pojmov ako deti, ochrana, alebo negatıvne na sledky vyjadruje nase 
presvedcenie, ze media lnu gramotnosŕ nie je vhodne obmedzovaŕ iba na nizsie 
vekove skupiny a uz vonkoncom nie a priori hodnotiŕ funkcie a posobenie mediı v 
zivote Čudı negatıvne. Technologicky aspekt media lnej gramotnosti, ktory je 
relevantny najm  ̈ pri vzdelavanı dospelych resp. seniorov je zastupeny vyjadrenım 
"vedome vyuzıvanie", pod ktorym rozumieme vyuzıvanie zalozene na znalostiach o 
zlozenı, fungovanı, posobenı a suvislostiach, v ktorych medium jestvuje. Strucnosŕ 
definıcie si dava za cieČ  jednak jej zrozumiteČnosŕ, ale i zachovanie aktua lnosti, 
nakoČko uz v minulosti sa uka zalo, ze tzv. enumeratıvne definıcie snaziace sa o 
obsiahnutie vsetkych jestvujucich mediı, ich druhov, alebo sposobov pouzıvania 
rychlo zastaravaju vzhČadom na prekotny vyvoj vo svete mediı. NakoČko definıcia 
zamerne neobsahuje prvok vychovy, alebo vzdelavania je nutne zadefinovaŕ i pojem 
vychova k media lnej gramotnosti:

vy chova k medialnej gramotnosti: cieČavedoma  cinnosŕ poskytujuca subjektu 
moznosŕ zıskaŕ vedomosti a znalosti veduce k vytvoreniu media lnej gramotnosti.

Nepriamosŕou definıcie sme chceli vyjadriŕ fakt, ze media lna gramotnosŕ je len 
veČmi ŕazko (ak vobec) kvantifikovateČna , a preto v konecnom dosledku jej 
prıtomnosŕ, alebo neprıtomnosŕ, resp. uroven  nie je mozne v celistvosti hodnotiŕ 
vonkajsiemu pozorovateČovi, nakoČko sa nachadza iba vo vedomı jednotlivca 
(subjektu vychovy k media lnej gramotnosti). Do okoliteho prostredia t.z. objektıvnej 
reality a media lnej reality (informacneho prostredia) sa premieta iba nepriamo, a to 
najcastejsie formou spravania jednotlivca v styku s mediami, obsahmi, alebo v ich 
selekcii, odmietanı. 
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Media lne gramotny jedinec by teda mal maŕ [5, s. 68]:

a) vedomosti o tom, akymi sposobmi sa pouzıvaju media  v pracovnom i osobnom 
zivote

b) vedomosti o komplexnych vzŕahoch medzi recipientmi a media lnymi obsahmi

c) vedomosti o zavislosti media lnych obsahov od socia lneho a kulturneho kontextu, 
v ktorom vznikaju

d) vedomosti o komercnych strankach mediı

e) znalosti umozn ujuce pouzıvanie mediı na komunika ciu

1.2.2 Graficke zobrazenie Media Literacy v kontexte objektıvnej a media lnej reality

Grafickym zobrazenım, ktore na Obra zku 1 uvadzame, chceme prehČadne, vizua lne 
prezentovaŕ nase chapanie pojmu media lna gramotnosŕ, tak ako ho uvadzame v 
predoslej casti. Dalsım zamerom je vloziŕ tento pojem do suvislostı a uka zaŕ 
vza jomne vzŕahy medzi najcastejsie pouzıvanymi pojmami v literature o media lnej 
gramotnosti, ktorych definıcie uvadzame v casti 1.1.

Rozdelenie na styri casti zna zorn uje styri zakladne casti oblasti zaujmu media 
literacy. Prerusovana  ciara medzi casŕami media lna realita-media  a 
recipienti-objektıvna realita je pouzita  vzhČadom k tomu, ze tieto nie su v skutocnosti 
oddelene a urcenie ich hranıc a presahov-co i len v teoretickej rovine-je mimoriadne 
ŕazke. Toto rozdelenie, co do priestoroveho rozmiestnenia, je ucelove a rovnako by si 
bolo mozne predstaviŕ aj ine. Graficke prvky s vynimkou sipiek su ilustratıvne a 
nemaju priamu v z̈bu na jednotlive pojmy.

Sipky maju za cieČ  oznaciŕ smer, cieČ , alebo cinnosŕ. Text pısany mensım pısmom 
nez samotne pojmy, popisuje prvky grafickeho zobrazenia na nejednoznacnych, 
vysvetlenia hodnych miestach.
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Vychova k media lnej gramotnosti je tu uvedena  ako element objektıvnej reality a 
procesom ucenia prenika  do vedomia jedinca (recipienta) a spoluvytva ra informacnu 
hygienu (navyky, opatrenia a pod.), vnımanu media lnu realitu (PMR) a na sledne 
spolupodmien uje media lne stereotypy a ocakavania (mediated expectations).

Recipienti su uvadzanı ako samostatna  kategäria oddelena  od objektıvnej reality, 
nakoČko recepcia media lnych obsahov vytva ra v ich vedomı vlastne-media lne svety, 
takze vlastne ziju v zvla stnej rozpoltenosti medzi objektıvnou a media lnou realitou. 
Ako prıklad mozeme pouziŕ tzv. Mean World Syndrome. Obsahova  analyza 
programov uka zala, ze v televıziı je podstatne vyssia frekvencia na silia ako v rea lnom 
svete, na sledny vyskum publika potvrdil, ze najviac na silia vo svojom okolı pociŕuju 
prave horlivı diva ci-sledovanie televızneho na silia teda vedie k tomu, ze svet povazuju 
tıto Čudia za nebezpecnejsı, ako v skutocnosti je [10, s. 23]. Opacne, no rovnako 
intenzıvne posobı tzv. Marcus Whelby Syndrome (slovensky preklad by hadam mohol 
znieŕ Syndräm doktora Sovu), ktory podmien uje ocakavania medicınskej starostlivosti 
na zaklade media lnych za zitkov, ktore su obvykle v prıkrom rozpore s objektıvnou 
realitou-leka ri, zdravotne sestry su casto zobrazovane ako neobmedzene kladnı 
hrdinovia a zdravotnıcke zariadenia ako centra  najmodernejsıch technolägiı s takmer 
absolutnou   uspesnosŕou v liecenı a odstran ovanı problemov pacientov [8, s. 329]. 
Vysledok takychto (ale aj inych) syndrämov sa nazyva behaviora lny efekt a v 
grafickom zobrazenı je zna zorneny na rozhranı casti recipienti a objektıvna realita, 
nakoČko presahuje do objektıvnej reality, napr. chorobnym strachom vychadzaŕ vo 
vecernych hodina ch z domu.

C asŕ media  v tomto grafickom zobrazenı nie je prılis dolezita , nakoČko sa jedna  
"iba" o media  ako technolägie a pre media lnu gramotnosŕ je dolezitejsia media lna 
realita (obsah). S tymto ponımanım sa stotozn ujeme, i keó  na druhej strane suhlasıme 
i so slavnym vyrokom Marshalla McLuhana: "Medium je posolstvo (The medium is 
the message)", ktory vyjadruje poznatok, ze uz samotne medium resp. jeho pouzıvanie 
vyrazne menı kulturne vzorce spolocnosti. Tymto sa vsak zaobera  technologicky 
aspekt media lnej gramotnosti.
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Napln  media lnej reality je tym, co by media lne gramotny jedinec mal analyzovaŕ v 
prvom rade (v druhom rade behaviora lne stereotypy vzŕahujuce sa na pouzıvanie 
mediı, na sledne fungovanie media samotneho, a to ako z technickeho tak i 
spolocenskeho hČadiska). Rozdelenie na formu a obsah vyjadruje fakt, ze 
vykonstruovana  media lna realita (CMR) je tvorena  oboma tymito zlozkami a nie je 
mozne podcen ovaŕ formu, a to najm  ̈preto, ze nezriedka byva kontradiktärna voci 
obsahu. Na strane recipienta je vsak problematicke tieto dva elementy od seba 
navza jom odlısiŕ, a preto su zobrazene ako dva päly jedneho celistveho objektu 
napriek tomu, ze na strane media (ako institucie, jednotliveho, alebo kolektıvneho 
autora) su tieto jasne diferencovane a mnohokra t spa jane do jedneho celku napriek 
odlisnemu povodu a  vyvoju-umelo.
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[Graficke zobrazenie Media Literacy v kontexte objektıvnej a media lnej reality 
sa z technickych dovodov nachadza v subore graf_zobrazenie]
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1.3 Vyvoj Media Literacy

Vychova k media lnej gramotnosti nie je vo svojej podstate nicım novym, veó  uz v 
roku tisıcdev ŕ̈stosestna sŕ psycholäg Hugo Munsterberg rozpoznal a pomenoval 
potrebu vzdelavania v oblasti mediı. V priebehu dvadsiateho storocia v roznych 
castiach sveta prebiehali viacere pokusy o uskutocnenie tejto predstavy, no bez 
vyznamnejsıch uspechov [1]. Vznik samotneho hnutia media literacy je mozne 
datovaŕ do doby pred tridsiatimi rokmi. V Euräpe je tieto snahy mozne spa jaŕ s 
bezprecedentnym rozvojom a rozkvetom euräpskej filmovej tvorby v sesŕdesiatych 
rokoch dvadsiateho storocia. Nasledujuce desaŕrocie bolo v znamenı semiotiky, 
nakoČko media lne vzdelavanie bolo pod vplyvom osobnostı ako deSaussure, Barthes a 
Golay. Medzi óalsie oblasti zaujmu v sedemdesiatych rokoch patrili ota zky ideolägie 
a kulturnej hegemänie. Osemdesiate roky zasa preniesli zaujem na media  ako 
priemyselnu vyrobu a vytva ranie roznorodych vyznamov recipientami [24]. 

 Zlom nastal v dev ŕ̈desiatych rokoch, keó  sa objavilo niekoČko novych, 
determinujucich faktorov:

a) sustavny na rast globa lneho vysielania (sırenia spolocneho media lneho obsahu 
spolocnymi, alebo previazanymi informacnymi kana lmi)

b) medzina rodna  zhoda na vytvorenı studijnych osnov media literacy

c) zvysena  dostupnosŕ lacnych technolägiı umozn ujucich studentom vyrobu 
vlastnych media lnych produktov (diel).

V prvej polovici dev ŕ̈desiatych rokov sa uskutocnili viacere dolezite a z dnesneho 
hČadiska "zakladajuce" podujatia najm  ̈v Kanade, Spojenych sta toch a Austra lii, na 
ktorych sa po prvykra t stretli odbornıci z viacerych krajın a vytvorili prve nadna rodne 
definıcie, strategie a programy media lnej gramotnosti. Medzi najvyznamnejsie patrili  
National Leadership Conference on Media Literacy zvolana  Aspenskym institutom v 
roku tisıcdev ŕ̈stodev ŕ̈desiatdva a First National Media Literacy Conference na 
Appalachian State University v septembri tisıcdev ŕ̈stodev ŕ̈desiatp ŕ̈ za 
predsednıctva  Davida Considinea.
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Akcepta cie v sirsıch odbornych kruhoch sa media literacy dostalo v roku 
tisıcdev ŕ̈stodev ŕ̈desiatosem, keó  prestızny casopis Journal of Communication 
venoval jedno vydanie vyhradne tejto teme.

Vyvoju media lnej gramotnosti v niektorych vybranych krajina ch jednotlivo sa 
venujeme v casti 3.

1.4 Zakladne vychodiska  a teoreticke prıstupy

Dva rozpory je mozne povazovaŕ za zaklad media literacy. Rozpor medzi 
vykonstruovanou media lnou realitou a objektıvnou realitou, z coho vyplyva zakladny 
postula t, ze media nie su odrazom, ale reprezenta ciou reality, a teda nie je mozne ich 
mechanicky oznacovaŕ za zrkadla  reality, blizsie k pravde ma  prirovnanie k oknu. 
Pravdepodobne najpouzıvanejsım prıkladom pouzıvanym na demonstra ciu tohto 
rozporu je vojna v Perzskom za live v roku tisıcdev ŕ̈stodev ŕ̈desiatjeden, na jednej 
strane tu boli neostre nazelenale zabery pohybujucich sa svetiel a ciernobiele zabery 
vybuchujucich budov zasiahnutych presne navadzanymi strelami bez akychkoČvek 
na znakov na silia, alebo utrpenia a na strane druhej, viac nez stotisıc mrtvych Iracanov, 
ktorych nasli humanita rne organiza cie po prıchode do vojnou znicenej krajiny [36]. 
NakoČko jednou zo zakladnych charakteristık media literacy je dynamicky vyvoj, 
pokusime sa zakladne vychodiska  prezentovaŕ pomocou prıkladov z druhej vojny v 
Perzskom za live, a tak tieto aktualizovaŕ.

Druhym rozporom, ktory do znacnej miery tvoril a tvorı aktivizujuci prvok media 
literacy je mnozstvo mediı, foriem a media lnych obsahov, s ktorymi sa jedinec 
stretava v sucasnom svete, niektorı autori hovoria az o media lnom svete, Marshall 
McLuhan pouzil vyjadrenie o neviditeČnom prostredı, ktore na s ovplyvn uje bez na sho 
vedomia ("the environment is invisible") [11, s. 14] a mininum poznatkov, a to ako z 
kvantitatıvneho tak i kvalitatıvneho hČadiska, ktore ma  o tejto oblasti k dispozıciı. S 
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tohto neproporcneho pomeru v spojitosti s narastajucou dolezitosŕou media lnej 
komunika cie ako pre jednotlivca tak i pre celu spolocnosŕ vznikaju disfunkcne 
vzŕahy, ktorych dosledky mozu byŕ óalekosiahle [20]. Nie je na tomto mieste asi 
nutne zdorazn ovaŕ ake veČke mnozstvo casu a aky vyznam vo svojich zivotoch 
pripisuje v c̈sina popula cie masmediam. Rovnako prebytocne by bolo zdorazn ovaŕ 
fakt, ze absolutna v c̈sina masmediı sa davno vzdala akychkoČvek snah vzdelavaŕ, 
kulturne povzna saŕ, alebo dokonca informovaŕ svojich recipientov a sustredı sa 
vyhradne na zabavu vo veČmi uzkom chapanı. John Pungente, popredny kanadsky 
odbornık na media literacy v tejto suvislosti povedal: "Zijeme v masmedia lnom svete, 
takze potrebujeme disponovaŕ na strojmi, ktore nam tuto skutocnosŕ pomozu 
zvladnuŕ. Vychova k media lnej gramotnosti nam ich poskytuje." [37]. Sucasŕou tohto 
aktivizujuceho prvku je i historicka  skusenosŕ o "nemoznosti" zmeniŕ media  a to aj 
preto, ze uz samotne medium bez uvazovania obsahu, ako technolägia vplyva a menı 
jedinca, najm  ̈jeho percepcne stereotypy [12]. V tejto suvislosti je ako prıklad mozne 
uviesŕ vplyv internetu na televıziu, najm  ̈ na spravodajstvo. Pohyblive informacne 
"pruhy", ktore sa dnes vyskytuju vo vysielanı takmer vsetkych televıznych stanıc totiz 
pochadzaju prave z internetu a po prvykra t sa tu objavili v roku 
tisıcdev ŕ̈stodev ŕ̈desiatsesŕ ako aplika cia vtedy novej technolägie Java a mali sluziŕ 
na priebezne zobrazovanie kurzov akciı na ekonomickych strankach. Uspesnosŕ tejto 
aplika cie (samotna  technolägia je omnoho sirsie specifikovana ) vsak prekonala vsetky 
ocakavania a rozsırila sa i na vseobecne orientovane stranky (tzv. horizonta lne 
porta ly), v spojitosti s obrovskym na rastom ucastnıkov internetu v tomto obdobı 
pozmenili sa percepcne stereotypy znacnej casti popula cie vo vyspelych krajina ch v 
neprospech televızie, ktora  posobila ma lo "dynamicky" a musela sa prisposobiŕ.

Vychodiska  spolocne pre vsetky prıstupy v ramci vychovy k media lnej gramotnosti 
sa v tejto, relatıvne pokrocilej fa ze s prepracovanou teäriou daju vyjadriŕ osmimi 
postula tmi.

I. Media su konstrukcie. Ako sme konstatovali vyssie, medzi vykonstruovanou 
media lnou realitou a objektıvnou realitou jestvuje vyznamny rozpor. CieČom vychovy 
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k media lnej gramotnosti je poskytnuŕ jedincovi moznosŕ media lne posolstva  
dekonstruovaŕ, a tak objaviŕ a poznaŕ tento rozpor. Zakladnou metädou je kriticka  
analyza toho ako media lne posolstva  vznikaju a cım su tvorene.

Rovnako ako Mona Lisa nie je mlada  zena, ale jej obraz, reporta z vojnoveho 
spravodajcu nie je vojna, ale reprezenta cia toho fragmentu skutocnosti, s ktorym bol 
spravodajca konfrontovany.

II. Media spoluvytvaraju realitu. V c̈sina informa ciı a poznatkov, z ktorych si 

jednotlivec tvorı vlastne chapanie sveta a toho ako funguje, pochadza z mediı. Tieto 

informa cie a poznatky pricha zaju vo forme media lnych obsahov, ktore boli vopred 

vykonstruovane, obsahuju stanoviska , interpreta cie a vlozene zavery. Sposob akym 

jednotlivec vnıma svet, a to najm  ̈mimo svoje bezprostredne okolie, je teda v roznej 

miere tvoreny medialnymi posolstvami.

Pozoruhodnym paradoxom je, ze mnozstvo Čudı si na zaklade media lneho obsahu 

vytva ra na zory a postoje na problemy a situa cie, s ktorymi rea lne nikdy neboli 

konfrontovanı. Mnohokra t venuju v c̈siu pozornosŕ a namahu prave tymto 

"virtua lnym problemom", ako situa ciam a ota zkam z vlastneho zivota [12]. 

III. Recipienti tvoria vlastne vy znamy medialnych posolstiev. Kazdy jednotlivec je 

unika tny a na zaklade svojıch individua lnych charakteristık vytva ra z media lnych 

posolstiev v ramci procesu recepcie vlastne vyznamy. Kra sa je v oku pozorovateČa, 

hovorı stare prıslovie, a tak je to i s media lnym obsahom . Napriek neutıchajucej 

snahe media lnych profesiona lov vyznam, ktory daju jednotlivemu posolstvu recipienti 

je problematicke predvıdaŕ, nakoČko sa navza jom lısia a su determinovane veČkym 

mnozstvom roznorodych a dynamickych faktorov. C ım je skupina recipientov 

heterogennejsia, tym sa zvysuje mnozstvo individua lnych vyznamov. Signifikantne su 

rozdiely vo vyznamoch utvorenych rozdielnymi etnickymi skupinami. Pouzıvanie 

princıpu LOP (least objectionable programming), teda obsahu s najmensım 

koeficientom odporu byva castym prostriedkom na prekonanie tychto ŕazkostı [8, s. 
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324]. PodČa princıpu LOP je najvhodnejsie vytvoriŕ take posolstvo, ktore sıce nebude 

pre ziadneho potenciona lneho recipienta resp. skupinu idea lne, no pre veČku casŕ 

recipientov nebude neprijateČne, a teda bude v konecnom dosledku prijateČnejsie ako 

ine, co mu zabezpecı uspech.

Rozdielne interpreta cie udalostı su signifikantne pre druhu vojnu v Perzskom 

za live podobne ako bol rozpor medzi "cistou" media lne prezentovanou a krvavou 

vojnou v skutocnosti pre prvu. V prıpade media lnych posolstiev je mozne dokonca 

hovoriŕ o dvoch vojna ch, o oslobodzovacej-humanita rnej akciı a chirurgickom za sahu 

ako ju prezentovali najm  ̈ americke media  a nelegitımnym utokom sprevadzanym 

vojnovymi zlocinmi a koloniza ciou suverenneho sta tu, ako ich prezentovali arabske. 

Jednotlivec vystaveny takto rozporuplnym posolstvam, ak nie je media lne gramotny, 

sa jednoducho moze staŕ schizofrenikom. NezanedbateČny vplyv na tuto situa cia malo 

i "posledne slobodne" medium internet. Dalsım zaujımavym paradoxom teda je 

moznosŕ koexistencie dvoch navza jom opacnych, no pravdivych tvrdenı vytvorenych 

na zaklade media lnych obsahov.

Z hČadiska media literacy je vsak mimoriadne dolezite, ze po prvykra t v histärii sa 

uloha mediı stala vyznamnou temou celospolocenskej komunika cie na globa lnej 

urovni. Ota zky, ktorym sa media literacy venuje uz cele desaŕrocia, aspon  na urcity 

cas zamestnavali siroke vrstvy obyvateČstva. Mimo ine to dokazuje, ze recipienti nie 

su jedna veČka  anonymna  a nema  masa, ako by si to mnohı zelali a inı predpokladali, a 

teda efektıvna realiza cia vychovy k media lnej gramotnosti je mozna .

IV. Medialne posolstva maju komercne implikacie. Skutocne pochopenie mediı a 

obsahu nie je mozne bez pochopenia ekonomickych suvislostı, v ktorych jestvuju. 

V c̈sina medii su komercne institucie a tieto potrebuju vytva raŕ zisk, inak by zanikli a 

tie, ktore nie su komercne, su v konecnom dosledku odka zane na spolupra cu s nimi, 

alebo zastupovanie zaujmov i ekonomickych, tych co zabezpecuju ich prevadzku. 

KČucovou ota zkou je teda vlastnıctvo mediı. Sme svedkami postupneho spa jania 
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mediı do obrovskych konglomera tov [10, s. 69], co ma  za na sledok, ze relatıvne mala  

skupina jednotlivcov vytva ra, alebo rozhoduje o obsahoch prijımanych miliardami 

recipientov.

Rupert Murdoch, jeden z najv c̈sıch media lnych magna tov sucasnosti, majiteČ  

televıznych stanıc a novın v Austra liı, USA a VeČkej Britaniı sa este pred zacatım 

utoku na Irak v marci dvetisıctri vyslovil v zmysle, ze tuto vojnu schvaČuje a 

podporuje. Na sledne jeho media  prina sali obsah, ktory mnohı oznacili za vojnovu 

propagandu a v USA sa dokonca opakovane uskutocnili protestne mıtingy pred sıdlom 

jeho televıznej stanice a demostrujuci ju hodnotili  ako "hla snu trubu Pentagonu". 

Vplyv takehoto media lneho obsahu je mozne davaŕ do suvislosti s vysledkami 

prieskumov verejnej mienky, ktore tesne pred zacatım vojenskeho konfliktu prave v 

tychto krajina ch ukazovali na prevazujuci suhlas a naopak v krajina ch, kde media lna 

skupina Ruperta Murdocha nemala ziadne, alebo iba nepatrne zastupenie vysledky 

ukazovali silny nesuhlas [38].

V. Medialne posolstva obsahuju hodnoty a ideologie. Vsetky media lne posolstva  

obsahuju hodnoty a ideolägie, explicitne ci implicitne, nakoČko viac ci menej odra zaju 

na zory a postoje tvorcov a inych skupın spolupodieČajucich sa na realiza ciı media lnej 

komunika cie. Komplexnosŕ systemov hodnot a ideolägiı narasta  s narastajucim 

poctom jednotlivcov a skupın zucastnenych na tvorbe a komunika ciı takehoto 

posolstva. Specifickym prıpadom su produkty popula rnej kultury urcene prima rne na 

zabavu a obsahujuce implicitne hodnoty, ktore je problematicke identifikovaŕ 

vzhČadom na povahu obsahu, ktory ma  tendenciu nepripustaŕ kriticku analyzu. 

Typickymi hodnotami implicitne obsiahnutymi v produktoch popula rnej kultury su 

uprednostn ovanie konzumneho sposobu zivota, rodovo podmienene ulohy v 

spolocnosti, akceptovanie urcitej autority, nemennosŕ status quo a podobne. 

Pochopenie a rozpoznanie hodnot a ideolägiı obsiahnutych v media lnych posolstva ch 

je kČucovou sucasŕou media lnej gramotnosti.



  30

VI. Medialne posolstva maju spolocenske a politicke implikacie. Vplyv media lnych 

posolstiev na politiku a socia lne zmeny je obrovsky. Media lne posolstva  v 

globalizovanom svete komunikuju v jednej chvıli obsah pre mnohona sobne v c̈sie 

mnozstvo recipientov, ako by bolo mozne informovaŕ interpersona lnou komunika ciou 

pocas celych genera ciı. Zakladom tohto postula tu su vzŕahy medzi posolstvom a 

vplyvom, obsahom a dosledkom. Koho sa obsahom posolstva tyka, kym je posolstvo 

vytvorene, preco a s akym ucinkom?

Koncom druhej vojny v Perzskom za live, aspon  z media lneho hČadiska, bolo 

znicenie sochy ("zvrhnuteho") prezidenta Iraku v nadzivotnej veČkosti na jednom z 

mnohych namestı v p ŕ̈miliänovom Bagdade. Vyznam tejto udalosti nespocıval v 

znicenı sochy, akych sta li a mozno aj stoja v celej krajine tisıce, tankom americkej 

armady. Nespocıval ani v nadsenom prijatı tohto cinu zo strany niekoČkych stoviek 

prıtomnych obyvateČov Bagdadu. Spocıval v dosahu a prezenta ciı media lneho 

posolstva. Na zaklade fyzickej blızkosti dejiska tejto udalosti k hotelu, v ktorom 

byvali vojnovı spravodajci, bolo toto posolstvo sprostredkovane stovkam miliänov 

recipientom. Spolocenske a politicke implika cie tejto udalosti su teda óalekosiahle a 

priami ucastnıci ani priame na sledky o sebe by tieto nemohli sposobiŕ.

VII. Obsah a forma su v medialnom prostredı uzko spojene. Vykonstruovana  

media lna realita (CMR) je tvorena  oboma tymito zlozkami a nie je mozne podcen ovaŕ 

ani jednu z nich. Forma byva nezriedka kontradiktärna voci obsahu, obsah zatieneny, 

alebo naopak podporeny formou. Odlısiŕ od seba tieto dva elementy doka ze len 

media lne gramotny jedinec, vzhČadom na komplexnosŕ technık a technolägiı 

pouzitych na strane media.

Dolezitu ulohu v dosiahnutı vyznamu udalosti, o ktorej sme hovorili vyssie, 
netvoril len dosah, ale i prezenta cia, teda forma posolstva. Posolstvo o tejto udalosti 
bolo zo strany americkych mediı prezentovane ako vyjadrenie vole a na zoru Iracanov 
a to i napriek tomu, ze sa jej zucastnilo len niekoČko stoviek obyvateČov. C astou 
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metädou zamien ania na zoru urcitej skupiny za na zor celku je v prıpade tlacenych 
mediı (textu), zamerne vynechanie niektorych suvislostı a faktografickych udajov, ako 
je v tomto prıpade naprıklad pocet ucastnıkov a pocet obyvateČov Bagdadu, alebo 
pocet tych co mali opacny na zor. V prıpade elektronickych mediı (vizua lnych) sa zasa 
uplatnila metäda "uzkeho zaberu" teda objektıv nepojal v zabere cely dav, z ktoreho 
by bolo jasne viditeČne ake mnozstvo Čudı sa na danom mieste zdrzuje, ale zameral 
(zaostril) sa do centra. Opacny postup sa pouzıva v prıpadoch, keó  je na zor 
demonstrujucich v rozpore s na zorom media , pouzije sa stredne siroky zaber a zameria 
sa na okraje davu, kde je hustota ucastnıkov veČmi nızka, co ma  za cieČ  vzbudiŕ 
dojem, ze na danom mieste sa objektıvne zdrzovalo ma lo Čudı. V prıpade tlacenych 
mediı je zasa mozne pouziŕ odhad poctu ucastnıkov vytvoreny este pred zaciatkom 
demonstra cie, alebo inej udalosti a tuto informa ciu zamlcaŕ, alebo zahmliŕ, naprıklad 
uvedenım casu kedy bol odhad vytvoreny a vynechanım informa cie o posunutı 
zaciatku udalosti z objektıvnych dovodov a podobne.

Informa cie o prebiehajucej vojenskej akcii z pohČadu americkej strany 

prezentovalo pocas konfliktu specia lne informacne stredisko vytvorene v Katare. 

Kvalitu informa ciı povazovali mnohı zurnalisti za prinajmensom ota znu, no kvalita 

prezenta cie uspokojila i najna rocnejsıch. Americka  armada usporiadala specia lny 

casting na pozıciu hovorcu, poverila hollywoodskeho dizajnera navrhom pädia pre 

tlacove konferencie a na jeho vybudovanie vyclenila sumu dvestotisıc dola rov [38]. 

Pikantne je, ze takmer identicku kulisu si po niekoČkych dn och zaobstarala i druha  

strana, takze pri prestrihoch tak typickych pre televızne spravodajstvo mohol recipient 

nadobudnuŕ dojem, ze sa menia "len hlavy".

VIII. Kazde medium ma vlastnu esteticku formu. Pochopenie tohto postula tu 

umozn uje media lne gramotnemu jedincovi vnımaŕ nielen co sa v media lnom 

posolstve hovorı, ale i ako sa to hovorı a chapaŕ zavislosti a obmedzenia jednotlivych 

mediı. Ako povedal Marshall McLuhan, kazde medium ma  vlastnu gramatiku a 

kodifikuje realitu svojım vlastnym sposobom [12].
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Najposobivejsou a za roven  najefektıvnejsou formou pre televıziu je bezpochyby 

priamy prenos vzbudzujuci pocit spoluucasti na danej udalosti. Analyzovana  udalosŕ  

z deviateho aprıla dvetisıctri je toho signifikantnym prıkladom. Priamy prenos, 

simultanne vysielany takmer vsetkymi televıznymi stanicami sveta sa zacal v dobe, 

keó  namestie zıvalo pra zdnotou a socha prezidenta sta la nedotknuta  uprostred. Dalsou 

fa zou bol prıchod obrnenych vozidiel a tankov americkej armady. Po urcitom case sa 

na namestı zacali zhromazóovaŕ desiatky najm  ̈mladych muzov (co je mozne takisto 

povazovaŕ za dosledok priameho televızneho prenosu) a zacali na sochu hadzaŕ 

topanky (v arabskych krajina ch vyraz hlbokeho opovrhovania), na sledne jeden z nich 

zacal demolovaŕ podstavec (sokel), na ktorom bola socha postavena . Po kra tkom case 

sa pridali óalsı vyzbrojenı kladivami a krompa cmi. Vyvrcholenie tejto udalosti bolo 

zhodenie a definitıvne znicenie sochy po priviazanı o americky tank. Televızny divak 

teda mohol sledovaŕ cely vyvoj udalosti a nadobudnuŕ pocit, ze sa zucastnil 

historickej udalosti, zvrhnutia irackeho rezimu. V skutocnosti vsak v dobe, keó  sa 

stala ta to udalosŕ nebolo v Iraku po tomto rezime ani chyru ani slychu a v c̈sinu 

uzemia zachva til chaos, anarchia, rabovanie a nicenie. Mestska  stvrŕ, v ktorej sa 

nachadzalo ono namestie bola Čudopra zdna, nakoČko nebola obyvana  a ak ano, tak 

obyvateČmi spriaznenymi s rezimom a tıto sa ba li opustiŕ svoje domovy.

Formu akcneho filmu zasa pouzili vojnovı spravodajci "spojenı" (embedded) s 

bojujucimi  jednotkami priamo na fronte. Subjektıvne pocity, fragmenta lne informa cie 

a nezainteresovanemu nic nehovoriace roztrasene zabery rucnej kamery mnohokra t 

digita lne roztrasene, tvorili obsah reporta zı, ktore poskytovali. Inak to byŕ ani 

nemohlo, nakoČko vsetci tıto zurnalisti podpısali viac nez p ŕ̈desiat strankove zmluvy, 

ktorymi sa zaviazali nezverejn ovaŕ akekoČvek informa cie, ktore by mohli ohroziŕ 

"bezpecnosŕ alebo ulohy jednotky", co rea lne zahrn uje vsetky relevantne informa cie 

vcıtane poctu padlych a ranenych. Obsah bol teda takmer uplne nahradeny formou a 

pocitom, pocitom spoluucasti a spolupatricnosti. VedČajsım produktom takehoto 
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sprostredkovavania pocitov bol podČa na zoru mnohych odbornıkov nedostatok 

odstupu a strata akejkoČvek objektivity [38].

Dodatkom k predoslym postula tom, ktory je vsak pre media literacy mimoriadne 

dolezity a v istom zmysle vylucny, nakoČko ju jasne oddeČuje od cenzury, propagandy, 

alebo indoktrina cie, je prıstup zohČadn ovania rozmanitych uhlov pohČadu na media lne 

posolstva . Je teda mozne povedaŕ, ze pouzıvanie jedineho uhlu pohČadu pri analyze 

media lneho obsahu nie je vychova k media lnej gramotnosti. Rovnako vychova k 

media lnej gramotnosti neucı odmietaniu a zavrhovaniu mediı, vychova k media lnej 

gramotnosti ucı podrobiŕ kritickej analyze kazdy media lny obsah, ktory media lne 

gramotny jedinec recipuje.

Samozrejme nie je mozna  absolutna relativiza cia a uprednostn ovanie slov pred 

vecami ako povodcami pravdy, pretoze "kdyz uz jednou clovřk popůe principy vřd a 

zacne ned v̊řůovat nejzůetelnřjsım vřcem, kazdy vı, ze m z̊e doka zat, co chce, a 

obha jı jakykoli paradox." [12, s. 12].

1.5 Vzŕah Media Literacy a informacnej vedy

Informacna  veda je teoreticko-prakticky interdisciplina rny vedny odbor zamerany 
na vyskum a zabezpecenie informacno-komunikacnych procesov v spolocnosti. 
Informacna  veda plnı v spolocnosti dolezitu ulohu: zabezpecuje informacne funkcie 
spolocenskej informa cie-komunikacnu, poznavaciu, riadiacu a uchovavajucu, ktore su 
zakladnym predpokladom vyvoja spolocenskych procesov [9, s. 123].

VeČka  v c̈sina informacno-komunikacnych procesov v spolocnosti vsak v 
sucasnosti neprebieha kana lmi odbornej komunika cie institucionalizovanymi v 
knizniciach, alebo informacnych strediska ch, ale pomocou masmediı, a to najm  ̈



  34

elektronickych. V tomto bode sa pretınaju zaujmy informacnej vedy a media literacy, 
informacna  veda by preto mohla poskytnuŕ svoju teoreticku zakladn u ako vychodisko 
pre media literacy, a tak aktualizovaŕ a umocniŕ plnenie svojej ulohy v 
spolocnosti-zabezpecenie efektivity informacnych procesov. Media literacy rovnako 
ako informacna  veda riesi problemy ako spolocensky informacny problem, informacna  
hygiena, informacne bariery a sumy, i keó  terminolägia sa moze miestami lısiŕ.

Pokym informacna  veda sa venuje najm  ̈budovaniu a riadeniu systemov a kana lov 
odbornej komunika cie, hlavnym problemom sucasnosti su prostriedky masovej 
komunika cie, ktore nie je mozne uspokojivo regulovaŕ, a preto je nutna  samoregula cia 
jednotlivca a na tomto mieste vstupuje do hry vychova k media lnej gramotnosti. 
Vychova k media lnej gramotnosti pristupuje k spolocenskemu informacnemu 
problemu z opacnej strany, teda z pozıcie pouzıvateČa (recipienta), to vsak 
neznamena , ze by nemali navza jom spolupracovaŕ, prave naopak. Informacna  veda by 
mohla poskytnuŕ poznatky o psychosocia lnych aspektoch pouzıvateČa informa ciı a 
informacnej hygiene, a tymto zefektıvniŕ metädy pouzıvane vychovou k media lnej 
gramotnosti. Kriticky bod sucasnej fa zy prechodu na informacnu spolocnosŕ totiz 
spocıva v neschopnosti cloveka prijaŕ, ako hovorı Al Gore "hory da t", pricom ta to 
neschopnosŕ je determinovana  ako fyziologicky tak menta lne. Obzvla sŕ vypukly je 
tento problem v prıpade neschopnosti na jsŕ rovnovahu medzi vseobecnymi a 
odbornymi informa ciami. Technicke a technologicke ota zky v tomto probleme 
nezohravaju takmer ziadnu ulohu. Vo vychove k media lnej gramotnosti vidıme 
moznosŕ riesenia, alebo aspon  zaciatok riesenia tohto nezanedbateČneho, pre óalsı 
vyvoj kČucoveho problemu. Media lne gramotny jedinec je schopny rozlısiŕ odborne a 
celospolocenske (mainstream) informa cie a regulovaŕ informacne toky, ktorym je 
vystaveny, rovnako ako je schopny si vybudovaŕ osobny informacny system. O 
takomto jedincovi sa teda da  povedaŕ, ze je schopny aplikovaŕ informacnu hygienu, 
ktoru chapeme ako vysledok vychovy k media lnej gramotnosti. 

Informacna  gramotnosŕ (information literacy) vytvorena  informacnou vedou sa 
podČa Online dictionary of library and information science definuje ako "schopnosŕ 
vyhČadaŕ informa cie, ktore jedinec potrebuje, vcıtane vedomostı o usporiadanı 
kniznıc, znalosŕ poskytovanych zdrojov a beznych resersnych technık, tento pojem 
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zahrn uje i schopnosŕ kriticky hodnotiŕ informacny obsah a porozumenie technickej 
infrastrukture, na ktorej je prenos informa ciı zalozeny, vcıtane socia lneho, politickeho 
a kulturneho kontextu a dopadu" [39]. NakoČko ma  informacna  gramotnosŕ tendenciu 
zameriavaŕ  sa vyhradne na posolstva  v textovej forme, zda  sa nam byŕ v sucasnosti 
svojım zaberom prılis uzka, a preto nepostacujuca pre pouzıvateČa vzhČadom na jeho 
informacne potreby, resp. prekonavanie informacnych barier a vysporiadanie sa s 
celospolocenskym informacnym problemom. V konecnom dosledku teda nie je 
dostatocne efektıvna. V informacnej spolocnosti, akej vzniku sme svedkami v 
sucasnosti, v ktorej splyvaju rozne, mnohokra t nesurode, informacne systemy a kana ly 
do jedneho, bude pre jednotlivca vyznamnejsia a prospesnejsia media lna gramotnosŕ, 
ktora  sa zaobera  sirokou paletou foriem a kana lov, ktorymi sa komunikuju posolstva .
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2 Sucasne teoreticke smery

2.2 Sucasne trendy vyvoja

Masmedia lna komunika cia sama o sebe je oblasŕou vyvolavajucou mnohe 
nezodpovedane ota zky, spory a kontraverzne vyjadrenia. Ak pridame óalsie elementy, 
ako vyucba na skola ch, vzdelavanie dospelych, alebo informacna  spolocnosŕ a 
celozivotne vzdelavanie, jednotlive rozpory sa mozu iba zv c̈siŕ a rozsıriŕ. Tak je 
tomu i vo vychove k media lnej gramotnosti. V sucasnosti prebieha  mnozstvo roznych 
diskusiı na mnohych urovniach. 

Okruhy problemov, ktore sme identifikovali ako v sucasnosti hlavne temy odbornej 
diskusie a ktore povazujeme za kČucove pre óalsı vyvoj v tejto oblasti, je mozne 
vyjadriŕ siestimi ota zkami. 

Ochran uje media literacy deti? Zaklad takehoto chapania vychadza z 
protekcionistickeho chapania a nadv z̈uju nan  cyklicky sa opakujuce snahy v tomto 
smere, ktorych sme svedkami i v sucasnosti. Vychadza sa tu z predpokladu, ze ak deti 
budu schopne dekonstrukcie media lnych obsahov, nebude mozne nimi manipulovaŕ. 
Obvykle sa tento prıstup vzŕahuje na tematicke oblasti ako napr. na silie, 
materializmus, vyziva a stereotypy. V praxi, najm  ̈vo VeČkej Britaniı, sa vsak takyto 
prıstup neosvedcil, nakoČko viedol k mechanickemu reprodukovaniu uciva a na zorov 
vyucujuceho zo strany ziakov a dusil akekoČvek snahy o aktıvny prıstup [40].

Vyzaduje si vyucba media literacy tvorbu vlastnych media lnych produktov 
studentmi? PodČa na zoru niektorych odbornıkov nie je mozne staŕ sa media lne 
gramotnym bez praktickych skusenostı s tvorbou media lnych produktov, nakoČko len 
tymto sposobom moze jedinec zıskaŕ priame poznatky o procesoch, poziadavka ch a 
obmedzeniach, ktore su pri tvorbe media lneho produktu prıtomne. Tento na zor 
prevlada v Kanade a VeČkej Britaniı. Na druhej strane su tu obavy, ze natoČko 
prakticky orientovana  vyucba sa moze "rozpadnuŕ" na navza jom nesuvisiace 
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ciastkove ukony veduce k vytvoreniu niekoČkych uzko zameranych praktickych 
zrucnostı. Na sledkom coho sa stra ca z vychovy k media lnej gramotnosti perspektıva 
kritickej analyzy.

Ma  byŕ media literacy prima rne zamerana  na popula rnu kulturu sucasnosti? 
Dekonstrukcii media lneho obsahu mozu byŕ podrobene ako diela klasickej literatury 
tak i v sucasnosti popula rne televızne programy, napr. seria ly pre mladez. Niektorı 
odbornıci sa preto domnievaju, ze je vhodnejsie pouzıvaŕ produkty popula rnej kultury, 
ktore su sucasŕou kazdodenneho zivota studentov, nakoČko len takto zıskaju prakticke 
skusenosti a je predpoklad aktıvneho prıstupu k vyucbe z ich strany. Je vsak nutne 
zva ziŕ mieru v akej sa vo vyucbe popula rne obsahy vyskytuju, nakoČko extenzıvne 
pouzıvanie moze viesŕ k strate povodneho vyznamu vychovy k media lnej gramotnosti 
a k premene na diskusne färum bez akychkoČvek pravidiel a riadenia.

Mala by maŕ media literacy silnejsı a jednoznacnejsı ideologicky naboj? Vychova k 
media lnej gramotnosti zahrn uje ota zky vlastnıctva a ovladania mediı, manipula cie 
verejnou mienkou a politickymi suvislosŕami tychto problemov, je teda len 
pochopiteČne, ze vytva ra priestor pre obcianske aktivity a budovanie obcianskej 
spolocnosti. Druhou stranou mince je, ze cieČom vychovy k media lnej gramotnosti by 
malo byŕ vytvorenie tejto gramotnosti u jedinca. Sposob, akym tieto poznatky a 
vedomosti vyuzije by malo ostaŕ vecou osobnej zodpovednosti kazdeho jednotlivca. 
Inak sa media literacy vystavuje nebezpecenstvu oznacenia za politicke hnutie.

Mala by vychova k media lnej gramotnosti tvoriŕ samostatny predmet, alebo sa 
integrovaŕ do ostatnych uz existujucich predmetov? Integrovanie vychovy k media lnej 
gramotnosti do uz jestvujucich predmetov je z hČadiska uvedenia do praxe 
nepochybne cestou mensieho odporu. Tento prıstup sa i preto pouzil v Spojenych 
sta toch americkych, v sucasnosti vsak uz vieme ake rozporuplne vysledky prina sa. V 
praxi sa totiz ukazuje, ze media lna gramotnosŕ ostava casto na okraji zaujmu ako 
menejcenny doplnok "klasickych" predmetov [40]. Namiesto integra cie sa teda udeje 
vaporiza cia.

Mali by byŕ iniciatıvy v media literacy financne podporovane mediami? Media lne 
spolocnosti nepochybne patria k najziskovejsım odvetviam sukromneho podnikania, a 
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preto by materia lno-technicke zabezpecenie napr. skol, alebo kniznıc pre ne nebol 
prılis veČky problem. Za stanci tohto prıstupu argumentuju, ze media lne spolocnosti 
maju spolocensku zodpovednosŕ za vybudovanie kritickeho myslenia u recipientov, a 
preto by sa mali spolupodielaŕ na vychove k media lnej gramotnosti. Realita, ako 
dokladaju skusenosti z anglo-americkych krajın [40], vsak ukazuje, ze v prıpade 
spoluucasti mediı sa ucel a cieČ  media literacy casto vytra caju, alebo dokonca su 
obra tene naruby. Media lne spolocnosti totiz sofistikovanymi metädami pouzıvaju a 
zameriavaju taketo snahy vo svoj vlastny prospech, ktory moze, no nemusı byŕ v 
sulade so zaujmami recipientov.  

2.3 Kritici Media Literacy

Najpocetnejsı a azda i "najhlasnejsı" kritici media literacy pochadzaju zvnutra 
media lnych koncernov. Hlavna  namietka voci media literacy je recyklovany, 
desaŕrocia stary argument o nevyhnutnej spravnosti pocınania mediı vzhČadom k 
tomu, ze prina saju len to, co si Čudia zelaju, a keó ze v konecnom dosledku kazdy 
clovek robı len to, co sam povazuje za spravne, je vychova k media lnej gramotnosti 
prebytocna  a nevhodne ociern uje a demonizuje media , najm  ̈vo vzŕahu k deŕom a 
mladezi. Proti takejto argumenta ciı vystupil m.i. jeden z najvyznamnejsıch filozofov 
dvadsiateho storocia Karl Popper, ktory hovorı: "je drze a cynicke za roven  tvrdiŕ, ze 
[media ] davaju Čudom to co chcu, akoby mohli chcieŕ nieco ine, keó  im to nikdy 
nebolo ponuknute" [13]. K. Popper vo svojich uvaha ch vychadza z faktu, ze clovek sa 
nenarodı s vopred danymi kulturnymi a spolocenskymi stereotypmi, ale tieto zıskava 
az v priebehu dospievania v ramci socializa cie a enkultura cie. Na zaklade tohto sa cıti 
byŕ opravneny tvrdiŕ, ze media ako vyznamny (v mnohych prıpadoch najvyznamnejsı) 
ciniteČ  socializa cie a enkultura cie detı a mladeze, maju moznosŕ i zodpovednosŕ 
spoluvytva raŕ stereotypy, ktore v neskorsom obdobı budu formovaŕ ich kulturne 
zaujmy, potreby a ich uroven .

Na zaklade najnovsıch vedeckych poznatkov o Čudskom genäme je nepopierateČne, 
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ze clovek sa skutocne rodı ako "tabula rasa", no Popper vo svojej argumenta ciı 
nezohČadnil fakt, ze inteligencne a emociona lne schopnosti su rozne u kazdeho 
jedinca, a teda u niektorych su vyssie ako u inych. Otvorenou ota zkou vsak ostava ci 
skutocne u v c̈siny popula cie su natoČko nızke, ako tvrdia media lni bossovia.

Z ineho hČadiska vyjadruju skepticky na zor na media lnu gramotnosŕ Stanley J. 
Baran a Dennis K. Davis vo svojej knihe Mass Communication Theory : Foundations, 
Ferment, and Future. Tvrdia, ze ak sa vychova k media lnej gramotnosti niekedy 
dostane do fa zy plnej realiza cie sposobı iba óalsie "kvasenie" (ferment) a bude nutne 
vytvoriŕ nove teärie zohČadn ujuce jej vplyv na vzŕahy recipientov a mediı [14, s. 
360].

I keó  je nepopierateČne, ze vychova k media lnej gramotnosti ovplyvnı vzŕahy 
recipientov k mediam a mozno bude aj nutne toto zohČadniŕ v teoretickej rovine, 
nedomnievame sa, ze by to bolo na skodu veci-ba prave naopak-z vyssie spomenuteho 
kvasenia by mohli vzniknuŕ funkcne (na rozdiel od v sucasnosti prevazujucich 
disfunkcnych) vzŕahy k mediam. Kvasenie, ktore autori mali na mysli a ktoreho 
vysledky spochybn uju na zaklade predoslych skusenostı, je totiz diametra lne odlisne 
od vsetkych predoslych pokusov meniŕ usporiadanie vzŕahov recipientov a mediı, 
nakoČko cieČom media lnej gramotnosti nie je meniŕ media .
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3 Medialna gramotnosľ v jednotlivy ch krajinach

Snahy o zavedenie vychovy k media lnej gramotnosti je mozne badaŕ v roznych 
krajina ch uz viac ako polstorocie, napriek tomu, ze sa nejedna  o nijako prepojene 
skupiny, alebo organiza cie a ze i prostredia, v ktorych posobia su geograficky, 
historicky, kulturne i ekonomicky mimoriadne rozdielne, je mozne na jsŕ spolocne 
charakteristiky. Najm  ̈ v prvotnych obdobiach vyvoja sa jednoznacne objavuju 
protekcionisticke tendencie (od slova chraniŕ, ochran ovaŕ), pricom smery, ktorymi sa 
uberaju, sa daju rozdeliŕ podČa toho ci ide o snahy v USA, alebo inych krajina ch. V 
Spojenych sta toch sa protekcionizmus vzŕahuje na deti, t.z. jedna  sa o snahy 
ochran ovaŕ deti pred negatıvnymi ucinkami a na sledkami mediı. V inych, najm  ̈
euräpskych krajina ch, sa protekcionizmus upieral na ochranu pred americkymi 
media lnymi obsahmi, ako hovorı Robert Kubey: "... v niektorych krajina ch (napr. 
Skätsko, Kanada, Spanielsko) sa dufa, ze media lne vzdelavanie pomoze mladym 
genera ciam pochopiŕ, ze hodnoty obsiahnute v americkych a inych cudzıch 
media lnych produktoch nemusia byŕ ich vlastne" [24],  a pred popula rnymi obsahmi. 
Taketo snahy boli zalozene na elita rskom zmysČanı strednych a vyssıch vrstiev, 
zalozenom na triedne silne rozdelenej spolocnosti minulych storocı a s roznou 
intenzitou pretrvalo az do sesŕdesiatych rokov dvadsiateho storocia. Konkretne sa 
jednalo o odsudzovanie prıjmu popula rnej kultury, a teda svojım sposobom o vychovu 
"proti mediam"[24].

3.1 Kanadsky struktura lny model

Severny sused USA, kulturne a jazykovo rozdelena  Kanada, je v sucasnosti podČa 
vsetkych ukazovateČov svetovym lıdrom v oblasti vychovy k media lnej gramotnosti. 
Mnohı pozorovatelia povazuju za hlavny dovod prave tesne prepojenie so Spojenymi 
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sta tmi na jednej strane a kulturnu sp ẗosŕ s euräpskymi "domovinami" Francuzskom a 
Anglickom na strane druhej a z toho plynuce uvahy a obavy o zachovanie vlastnej 
kulturnej identity. Pociatky media literacy v Kanade je mozne na jsŕ uz v sesŕdesiatych 
rokoch dvadsiateho storocia pod na zvom screen education. Ta to "prva  vlna" vsak mala 
len obmedzeny dosah a trvanie, stroskotala na znizovanı rozpoctov pre skoly a 
zuzovanı ucebnych osnov na zaciatku sedemdesiatych rokov. Op ẗovny na rast snah v 
tomto smere sa prejavil zaciatkom osemdesiatych rokov, viedol az k sirokemu 
rozsıreniu vyucby media lnej gramotnosti v dev ŕ̈desiatych rokoch a pokracuje az 
dodnes [26].

Zakladne teoreticke vychodiska  (pochadzajuce z provincie Ontario), ktore tvoria 
zaklad kanadskeho chapania media literacy a su pouzıvane uciteČmi ako ramcova  
struktura diskusiı :

-media su konstrukcie

-media tvoria realitu

-recipienti tvoria vlastne vy znamy medialnych posolstiev

-medialne posolstva maju komercne implikacie

-medialne posolstva obsahuju ideologie, hodnoty, z ivotne sty ly a nazory

-medialne posolstva maju socialne a politicke d ŝledky

-obsah a forma su v medialnom prostredı neoddelitešne spojene

-kazde medium ma vlastnu esteticku formu

Tieto zakladne teoreticke vychodiska  sa vyskytuju v ramci vsetkych aktivıt, 
spojenych s vychovou k media lnej gramotnosti v roznej miere [28]. 

Kanada je rozdelena  do viacerych provinciı, ktore maju de facto pravomoci 
autonämnych uzemnych celkov, a preto sa kvalita i kvantita vychovy k media lnej 
gramotnosti vo vnutri Kanady lısi, no priepastne rozdiely ako su zname naprıklad z 
USA, tu nenachadzame. Najv c̈sia pozornosŕ sa media lnej gramotnosti venuje v 
provincii Ontario, kde je sucasŕou vyucovacieho procesu od roku 1987, ktora  sa preto 
da  povazovaŕ za, v tomto smere, najvyspelejsiu casŕ sveta. Vyucba sa tyka ziakov 
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siedmeho az dvana steho rocnıka sekunda rnej skoly, teda stvrteho rocnıka 
stredoskolskej dochadzky, z na sho pohČadu ako sucasŕ anglickeho jazyka. 
Kvantitatıvne tvorı vychova k media lnej gramotnosti jednu desatinu vyucby v prvych 
dvoch rokoch a jednu tretinu v ostatnych styroch. Osnovy sa od pociatku aktualizuju a 
prisposobuju, naposledy sa tak stalo v roku dvetisıcjedna [25]. Vyznamnu ulohu pri 
presadzovanı, ale i realiza ciı vychovy k media lnej gramotnosti zohrava Kanadska  
asocia cia pre media lnu gramotnosŕ (Canada Association for Media Literacy).

Na nasledujucej strane, na Obra zku 2, uvadzame kanadsky struktura lny model 
chapania media lnej gramotnosti, tzv. media lny trojuholnık, ktory bol odvodeny zo 
skätskeho modelu autora Eddieho Dicka. Dekonstrukcia media lnych obsahov je tu 
umiestnena  do kontextu procesu vyroby media lnych produktov a roznych moznych 
interpreta ciı recipientov [22].
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[Kanadsky struktura lny model sa z technickych dovodov nachadza v subore 
kanad_model.jpg]

Obrazok 2 Kanadsky struktura lny model chapania media lnej gramotnosti, tzv. 
media lny trojuholnık [22]
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3.2 Koncepcia media lneho vzdelavania vo VeČkej Britaniı

V Spojenom kra Čovstve sa tradicne pre oblasŕ, ktoru nazyvame vychova k 
media lnej gramotnosti pouzıval termın media education (media lna vychova), v 
sucasnosti sa tieto dva termıny pouzıvaju takmer subezne bez vyraznejsıch 
obsahovych rozdielov. Zotrvavanie na prekonanom a medzina rodne neakceptovanom 
termıne media lna vychova v niektorych kruhoch je mozne odvadzaŕ od znameho 
anglickeho konzervativizmu a tradicionalizmu.

Vychova k media lnej gramotnosti ma  vo VeČkej Britanii dlhu tradıciu, no je nutne 
podotknuŕ, ze v case presla vyraznymi zmenami-evoluciou. Tento vyvoj je mozne 
rozdeliŕ do styroch fa z:

I. Medialne vzdelavanie ako ochrana: Pociatocne prıstupy k media lnemu 
vzdelavaniu v p ŕ̈desiatych rokoch dvadsiateho storocia boli typicky protekcionisticke 
a paternalisticke. Media  boli chapane ako "zloduchovia" a recipienti, najm  ̈ deti a 
mladez ako obete. Ako naprotivok zlym a manipulatıvnym mediam boli prezentovane 
"vecne" hodnoty "skutocnej" kultury obsiahnute najm  ̈v literature. [22]

II. Stret medialneho vzdelavania a popularnej kultury: V c̈sia casŕ sesŕdesiatych a 
prva  polovica sedemdesiatych rokov bola poznacena  prienikom mladych pedagägov, 
ktorı uz dospeli v prostredı dominovanom popula rnou kulturou, a preto boli lepsie 
pripravenı skutocne vyucovaŕ a nie len bezbreho uprednostn ovaŕ tlacene media . Pod 
povrchom vsak ostavali urcite elita rske postoje, ktore sa prejavovali 
uprednostn ovanım media lnych produktov vyhovujucich vkusu uciteČov ako 
reprezentantov strednej vrstvy a opovrhovanie "nevhodnym" vkusom robotnıckych 
vrstiev. [22]

III. Stret medialneho vzdelavania a semiotiky: Zmysluplnejsı a demokratickejsı 
prıstup s v c̈sım zameranım na studentov sa zacal formovaŕ v druhej polovici 
sedemdesiatych rokov a  v plnej miere sa prejavil v rokoch osemdesiatych, co sa vo 
vseobecnosti pripisuje prieniku princıpov semiotiky do media lneho vzdelavania. 
Objavuju sa nove ota zky a uhly pohČadu, po prvykra t sa doraz nekladie na ota zky 
vkusu a estetiky, ale na jazyk mediı, vyznamy, ktore produkuju a techniky s tym 
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suvisiace. Predmetom zaujmu sa stali i ota zky koho media  reprezentuju, cie na zory a 
hodnoty sıria a koho ignoruju. Tieto nove aspekty nakoniec viedli k vzniku 
centra lneho princıpu media literacy spolocneho pre vsetky zapadne krajiny-princıpu 
nejasnosti. PodČa tohto princıpu nemozno media lne obsahy chapaŕ ako zrkadla  reality, 
ale ako konstrukcie.[22]

IV. Multidisciplinarna medialna gramotnosô: V druhej polovici dev ŕ̈desiatych 
rokov sa veducou organiza ciou v oblasti media literacy stal British Film Institute, 
ktory vytvoril osnovy, vydal viacero publika ciı a organizuje skolenia uciteČov. 
Prichadza s konstatovanım spa jania informacneho a zabavneho priemyslu a 
technolägiı. V tomto chapanı je media lna gramotnosŕ hlavnym elementom 
gramotnosti pre dvadsiateprve storocie. Mimo skol boli do procesu tvorby tejto 
gramotnosti zahrnute i kniznice, muzea  a kina  [22].

Program vychovy k media lnej gramotnosti, platny v sucasnosti na celom uzemı 
VeČkej Britanie, rozdeČuje jej obsah do styroch zakladnych oblastı [35]:

a) povod a determinujuce faktory media lnych konstrukciı, inicia tor, povodca, 
realiza tor

b) techniky a sposoby kädovania pouzite na vytvorenie media lnej reprezenta cie, 
formy prezenta cie a ich vplyv na recipienta, vplyv a na sledky na informa cie samotne

c) podstata vykonstruovanej media lnej reality, implicitne hodnoty, vlastnosti 
media lnej reality

d) sposob, akym si recipienti tvoria vlastny vyznam media lnych konstrukciı

Hlavnym cieČom vychovy k media lnej gramotnosti je nauciŕ deti, ale aj dospelych, 
kritickemu mysleniu vo vzŕahu k mediam, ktore sa nazyva "kriticka  autonämia". 
Kriticka  autonämia je chapana  ako schopnosŕ jednotlivca uplatniŕ kriticke myslenie 
na vsetky media lne posolstva  a formy bez rozdielu [35].
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3.3 Austra lsky konceptua lny model media lnej gramotnosti

Vychova k media lnej gramotnosti je v Austra lii od polovice dev ŕ̈desiatych rokov 
prıtomna  vo vychove a vzdelavanı od predskolskeho veku (kindergarten) az po 
maturitu (final exam) [24]. Z historickeho hČadiska presla media literacy podobnym 
vyvojom ako vo VeČkej Britaniı, silne v z̈by byvalej kolänie k byvalej kolonia lnej 
veČmoci nie su ziadnym tajomstvom. Prelom znamenali sesŕdesiate roky dvadsiateho 
storocia, keó  do vzdelavacıch instituciı prenikli mladı pedagägovia, ktorı uz dospeli v 
prostredı dominovanom popula rnou kulturou a tuto zahrnuli do osnov ako legitımnu 
sucasŕ vyucovacieho procesu.

Vyucba prebieha v dvoch na sebe nezavislych forma ch, a to buó  ako sucasŕ vyucby 
anglickeho jazyka, alebo ako samostatny predmet, pricom moznosŕ voČby je dana  
samotnym studentom. Kompetentna  institucia, Victoria‘s Board of Studies, deklaruje 
potrebnosŕ vychovy k media lnej gramotnosti takto: "Media maju podstatny vplyv na 
zivoty Čudı. Ovplyvn uju ako Čudia travia svoj voČny cas, spoluvytva raju sposob, akym 
vnımaju seba samych i ostatnych a zohravaju rozhodujucu ulohu v tvorbe osobnej, 
spolocenskej, kulturnej a na rodnej identity" [22].

Hodnotenie prebieha formou dvojhodinoveho testu, tvoreneho podČa Victorian 
Standards, pozostavajuceho zo styroch castı:

a) epicka  casŕ (narrative): skumanie uhlu pohČadu, vyvoja postav a vizua lnej 
struktury (visual composition)

b) tvorba mediı

c) spolocenske hodnoty: vzŕahy medzi tvorbou a konzuma ciou, vplyv media lnych 
posolstiev na spolocenske hodnoty a institucie

d) vplyv mediı: komunikacne teärie a modely ako napr. teäria kulturnych efektov, 
teäria recepcie, hypodermicky model, model pouzitia a uspokojenia (uses and 
gratification), chapanie a tvorenie vyznamu recipientmi a pod.

Prve tri okruhy vyzaduju kra tke odpovede, posledny, ktoreho zadanie sa 
kazdorocne menı, napısanie slohovej pra ce-eseje [22].
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Na nasledujucej strane, na Obra zku 3, uvadzame austra lsky konceptua lny model 
media lnej gramotnosti [22]. Tento model sa sklada  z centra lneho obdlznika a 
siedmych pripojenych a vza jomne prepojenych kruznıc. Obdlznik reprezentuje media 
resp. media lne obsahy a obsahuje elementy film, televızia, videokazeta, zvukovy nosic 
ako elektronicke media  a elementy kniha, casopis, noviny ako tradicne-tlacene media . 
Obsahom kruznıc su tieto elementy-aspekty:

-recipienti (audience): Komu je obsah urceny?, C o s tym Čudia urobia? 

-zobrazenie (representation): Ake skupiny Čudı sa tam objavuju, Ako su 
zobrazovanı? 

-epika (narrative): Ako su jednotlive casti usporiadane do prıbehu?, Kto su kladnı a 
kto zapornı hrdinovia?

-sprostredkovanie (mediation): Ake zariadenia su pouzite na vytvorenie posolstva?, 
Aky pohČad na svet ponukaju?

-z aner (genre): Ake rozlisovacie crty tu nachadzame?, V com sa zhoduju s inymi 
obsahmi?

-ideologia (ideology):  Ake hodnoty obsah jasne (explicitne) vyjadruje?, Ake 
hodnoty su (implicitne) zahrnute v obsahu?

-institucia (institution): Komu patria vyrobne prostriedky pouzite na tvorbu?, Aky 
efekt to ma  na konecny produkt?

Ota zky, ktore su obsahom kruznıc, by si mal kla sŕ kazdy  media lne gramotny 
jedinec  v suvislosti s jednotlivymi aspektmi media lneho obsahu, ktory zna zorn uju.
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[Austra lsky konceptua lny model sa z technickych dovodov nachadza v subore 
austral_model.jpg]
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3.4 Problemy zavadzania vychovy k media lnej gramotnosti v Spojenych sta toch 
americkych

Vychova k media lnej gramotnosti v USA sa vyznacuje dvoma zakladnymi 
charakteristikami, ake nenachadzame v ziadnej inej vyspelej zapadnej krajine, a to 
konkretne priepastnymi rozdielmi medzi jednotlivymi geograficky i politicky 
oddelenymi vnutornymi celkami, teda sta tmi unie a evolucnou strategiou prieniku do 
vyucovacıch osnov a procesov [24]. Viac nez inova cia, bola media literacy postavena  
do pozıcie rozsırenia, obohatenia uz jestvujucich predmetov a celkov na skola ch [22] 
Tento prıstup ma  za na sledok, ze niektore casti vychovy k media lnej gramotnosti sa 
vyskytuju v osnova ch az styridsiatichosmych z p ŕ̈desiatich sta tov unie [27], no prax 
tomu nezodpoveda . V sucasnosti vychova k media lnej gramotnosti v praxi existuje v 
piatich sta toch, a to Nove Mexiko, Severna  Karolına, Wisconsin, California a 
Minnesota. Vyucba tu prebieha ako sucasŕ roznych inych predmetov.

Faktory zaprıcin ujuce takyto stav su najm  ̈ veČkosŕ Spojenych sta tov, silne 
heterogenna popula cia, odpor voci federa lnym (celosta tnym-centralizovanym) 
vzdelavacım strategiam a v neposlednom rade prıkry nepomer medzi mnozstvom 
media lnych produktov, ktore USA exportuje a tymi co importuje. Austra lsky odbornık 
na vychovu k media lnej gramotnosti Peter Greenaway, posobiaci urcitu dobu aj v 
Spojenych sta toch, v tejto suvislosti podotkol: "Ak chceme pochopiŕ nejaku kulturu, 
musıme z nej vystupiŕ. Americania nikdy neopusŕaju svoju vlastnu kulturu. To je aj 
dovod, preco tam vychova k media lnej gramotnosti takmer nejestvuje" [24]. Za jednu 
z prıcin oznacuju niektorı autori i dlhodobe odmietanie zaoberaŕ sa popula rnou 
kulturou vo vedeckych kruhoch. Taketo postoje mali za na sledok podcen ovanie 
popula rnej kultury a neschopnosŕ podrobiŕ media lne obsahy kritickej analyze a 
ponımaŕ ich ako sucasŕ kultury. Prevlada teda na zor, ze produkty popula rnej kultury 
su "iba zabava", nejakym neznamym sposobom oddelene od historickych, politickych, 
ideologickych ci inych vplyvov [33].

Zaujımavym "dvojitym" paradoxom vo vzŕahoch media lnej gramotnosti a 
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Spojenych sta tov americkych je fakt, ze najviac informacnych zdrojov, dokumentov a 
aktıvnych organiza ciı, s ktorymi sme sa pocas prıpravy a tvorby tejto pra ce stretli, 
pochadza prave z USA. Napriek znacnej zaostalosti, v tomto smere sa prejavuje 
dominancia americkeho vplyvu i v media lnej gramotnosti, ktora  sa tymto fenomenom 
kriticky zaobera , no ani sama sa mu nevyhla.

Z hČadiska vyvoja prekonali USA viac nez ktorakoČvek ina  krajina v pociatocnych 
fa zach pomerne dlhu fa zu protekcionistickeho chapania media lnej gramotnosti, co 
niektorı autori davaju do suvislosti s puritanskymi tradıciami tamojsej spolocnosti. 
Zlomom vo vyvoji bola National Leadership Conference on Media Literacy 
zorganizovana  v roku tisıcdev ŕ̈stodev ŕ̈desiatdva Aspenskym institutom, na ktorej sa 
zisli odbornıci z USA a Kanady a okrem v casti 1.2 spomınanej, prvej sirsie 
akceptovanej definıcie media lnej gramotnosti, vytvorili aj strategiu óalsieho postupu. 
Nie je samozrejme mozne vyvoj mechanicky zjednodusovaŕ a tvrdiŕ, ze ta to 
konferencia definitıvne ukoncila protekcionisticke snahy a umlcala "ochrancov detı", 
nakoČko tieto sa cyklicky objavuju az dodnes. Vyvoj dnes dospel do stadia, kedy nie 
su hlavne ota zky teoreticke, ale prakticke, nakoČko napriek vyvinutym a v praxi 
preverenym osnovam, postupom a metodam vyucby k media lnej gramotnosti veČka  
v c̈sina sta tov unie tieto odmieta zarhnuŕ do svojıch ucebnych programov. V c̈sina 
verejnych skol teda media literacy nevyucuje, pricom najv c̈sie nedostatky su v 
osnova ch middle schools, teda druheho stupn a zakladnej skolskej dochadzky z na sho 
pohČadu, kde sa taketo prvky vobec neobjavuju [22].

V sucasnosti su pre vyvoj a rozsırenie vychovy k media lnej gramotnosti kČucove 
dve institucie a to Appalachian State University v Severnej Karolıne, na ktorej 
prebieha od roku dvetisıc vyucba v tomto odbore, prva  na uzemı Spojenych sta tov 
americkych a Centrum pre media lnu gramotnosŕ (Center for Media Literacy) so 
sıdlom v Kalifornii. Appalachian State University bola v roku 
tisıcdev ŕ̈stodev ŕ̈desiatp ŕ̈ spoluorganiza torom Prvej na rodnej konferencie o 
media lnej gramotnosti (First National Media Literacy Conference). Kurz media lnej 
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gramotnosti na tejto univerzite navstevuju v sucasnosti aj viacerı zahranicnı studenti a 
vyucbu zabezpecuju vyznamnı odbornıci ako naprıklad David Considine, alebo 
zakladateČ  Kanadskej asocia cie pre media lnu gramotnosŕ (Canada Association for 
Media Literacy) Barry Duncan.

C innosŕ Centra pre media lnu gramotnosŕ sa zasa sustreóuje na tvorbu ucebnych 
osnov, pomocok, vyvoj vzorovych predna sok a semina rov, vzdelavanie pedagägov a 
siroke publikovanie. Mimoriadne kvalitna  a hodnotna  je webovska  stranka centra na 
adrese http://www.medialit.org. Prezidentka a vykonna  riaditeČka centra Tessa Jolls 
hovorı: "Media lna gramotnosŕ v sebe zahrn a i informacnu gramotnosŕ, no zaobera  sa 
v c̈sım mnozstvom foriem posolstiev. Informacna  gramotnosŕ sama o sebe ma  
tendenciu zaoberaŕ sa iba obsahom v podobe textu, co je v sucasnom media lne 
saturovanom svete nedostatocne." [27]. S tymto na zorom sa stotozn ujeme.

3.5 Pragmaticky prıstup v Nemeckej spolkovej republike

Vychova k media lnej gramotnosti pod na zvom Medienkompetenz, je v Nemecku 
tradicne orientovana  prakticky, teda na vytva ranie vlastnych mediı, takyto prıstup sa  
nazyva aj "hands-on" a mimo oficia lnych instituciı. Ako prıklad je mozne pouziŕ 
obcianske zdruzenie Landesverband Jugend und Film v spolkovej republike 
Nordrhein-Westfalen, ktore s podporou miestneho ministerstva pra ce, zdravotnıctva a 
socia lnych vecı organizuje workshopy pre skupiny mladych a pracovne kolektıvy [29]. 
Napln ou tychto workshopov je tvorba videofilmov, rozhlasovych programov, 
digitaliza cia a pra ca s fotografiami a podobne.

V ramci univerzitneho vzdelavania sa vychova k media lnej gramotnosti vyskytuje v 
sucasnosti tiez, od februa ra dvetisıcjeden ponuka Univerzita vo Freiburgu tento kurz 
ako voliteČny pre vsetky studijne odbory, v predoslom obdobı ho bolo umoznene 
absolvovaŕ iba studentom designu [30]. Kurz je prakticky orientovany a obsahuje v 
sebe aj informacnu gramotnosŕ. Zlomom v chapanı vyznamu a dolezitosti vychovy k 
media lnej gramotnosti vo vysokoskolskom vzdelavanı, bolo publikovanie 
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Dortmundskej studie v roku dvetisıcjedna, ktora  vo svojich zaveroch media lnu 
gramotnosŕ oznacila za kČucovu pre rozvoj a fungovanie informacnej spolocnosti.

Vyznamnu ulohu vo vychove k media lnej gramotnosti hraju i v Nemecku verejne 
kniznice, ako to dokumentuje clanok Medienkompetenz und offentliche Orte der 
Mediennutzung (Media lna gramotnosŕ a miesta verejneho pouzıvania mediı) v 
knihovnıckom casopise Buch und Bibliothek z juna dvetisıc. Autor Sigfried Schmidt 
tu popisuje spolupra cu verejnych kniznıc a zariadenı pre pra cu s mladezou a hodnotı 
ju ako vhodnu a efektıvnu, a to pre vsetkych zucastnenych [31]. Ideu kniznıc ako 
miestnych centier media lnej gramotnosti prezentuje v rovnomennej pra ci Harald 
Gapski z Euräpskeho centra pre media lnu gramotnosŕ (Europ ïsches Zentrum fÁr 
Medienkompetenz) [32].

V Nemecku sa az dnes vytva ra uceleny program a centralizovany system pre 
vychovu k media lnej gramotnosti, obsahujuci vsetky stupne a formy vzdelavania a 
pra cu s dospelymi, ako je tomu v inych vyspelych zapadnych krajina ch uz dlhsiu 
dobu, pricom vyznamnu ulohu v tychto snaha ch zohrava Euräpske centrum pre 
media lnu gramotnosŕ so sıdlom v Marle. Dovody je mozne hČadaŕ v tradicne silnom 
postavenı nemeckych media lnych koncernov, ako aj akcelerovanom prieniku 
americkej popula rnej kultury do vtedajsieho "zapadneho" Nemecka po druhej svetovej 
vojne.

3.6 Aplika cie v praxi v óalsıch krajina ch

Vychova k media lnej gramotnosti sa v praxi aplikuje v mnozstve krajın, no nie je v 
tejto pra ci mozne sa zaoberaŕ vsetkymi z nich jednotlivo, nakoČko by to bolo 
priestorovo i z hČadiska informacneho zabezpecenia na rocne. Navyse nepovazujeme 
za nutne venovaŕ sa modelom, ktore su odvodene od krajın uvedenych v predoslych 
castiach.
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V pokrocilom stupni aplika cie vychovy k media lnej gramotnosti v praxi sa 
nachadzaju skandinavske krajiny a Dansko, Spanielsko, Novy Zeland a dokonca 
niektore juhoamericke krajiny. Spomedzi skandinavskych krajın je pozoruhodny 
prıstup Fınska, kde do vychovy k media lnej gramotnosti, a to uz na zakladnych 
skola ch, zaraóuju i politicke suvislosti existencie a posobenia mediı, teda ideologicky 
naboj, ktory vyvolava spory medzi odbornıkmi, je tu jednoznacne prıtomny. 
Francuzsko vzhČadom na svoju histäriu a kulturu celkom pochopiteČne patrı k 
najaktıvnejsım zapadoeuräpskym krajinam v tejto oblasti, ministerstvo skolstva 
organizuje program "media lneho povedomia" [35]. Mimoriadna pozornosŕ sa venuje 
media literacy v Japonsku, a to najm  ̈ v suvislosti s celozivotnym vzdelavanım 
nutnym v informacnej spolocnosti, co v suvislosti s tradicnym dorazom na vzdelanie v 
japonskej spolocnosti a kulture neprekvapuje [34]. Urcite, veČmi rozne a rozporuplne 
na znaky v tomto smere sa objavuju i v Ruskej federa ciı [24].

Prıkladom pre Slovensku republiku by z hČadiska uvedenia vychovy k media lnej 
gramotnosti do praxe mohol byŕ sta t Izrael. V roku tisıcdev ŕ̈stodev ŕ̈desiattri 
tamojsie ministerstvo skolstva rozhodlo o potrebe tuto vychovu do skol zaviesŕ a 
iniciovalo vytvorenie ucebnych osnov, o dva roky neskor sa vyucba realizovala v 
praxi [24].
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4 Navrh uplatnenia pre Slovensku republiku

Media lna gramotnosŕ ako schopnosŕ cloveka vstupovaŕ do interakcie s mediami, a 
to ako tradicnymi tak i novymi, v ulohe rovnocenneho partnera a nie iba ako cieČa ich 
posobenia, ktory nie je schopny cieČavedomeho konania a menta lneho uchopenia 
informacneho prostredia v ktorom zije, pracuje, alebo sa vo vseobecnosti pohybuje, by 
mala patriŕ k zakladnemu penzu poznatkov kulturneho cloveka zijuceho na zaciatku 
dvadsiatehoprveho storocia v civilizovanej krajine. Zaujmom kazdej civilizovanej 
krajiny by teda malo byŕ toto svojım obyvateČom umozniŕ, pricom vhodnym 
sposobom moze byŕ skolsky system a kniznicna  sieŕ, ktora  tymto dostava dokonca v 
urcitom smere nove a dolezite poslanie. Dosiahnutie takehoto cieČa istotne nie je 
jednoduche ani lacne a je nutne pren  zıskaŕ ako verejnu mienku tak i siroku politicku 
podporu, zabezpecujucu priebezne financne zabezpecenie. 

Naklady na vyucovanie vychovy k media lnej gramotnosti by vsak v porovnanı 
naprıklad so znamym projektom Infovek predstavovali len nepatrny zlomok. Projekt 
Infovek, ktory uz z verejnych zdrojov odcerpal a neekonomicky pouzil niekoČko 
milia rd korun, je pritom nesystematicky a nekoncepcny, jeho realiza cia vedie k 
mnohym problemom a jeho vysledky je mozne s uspechom spochybniŕ. V sucasnosti 
uz nepostacuje poskytnuŕ ziakom a studentom prıstup k technolägiam, ku ktorym 
maju navyse prıstup aj mimo skoly, ale treba ich nauciŕ ako ich efektıvne pouzıvaŕ, co 
presahuje technicke vedomosti. 

V praxi mnohokra t koncı poslanie tohto projektu na umoznenı "surfovania" na 
internete, co samozrejme nema  so skutocnym pouzıvanım siete nic spolocne, podobne 
ako nema  hranie hier nic spolocne s pra cou na pocıtaci. Vynimkou nie su ani prıpady, 
keó  jedinym vysledkom tohto projektu su rozhorcenı rodicia reagujuci na fakt, ze ich 
deti boli v ramci povinnej skolskej dochadzky vystavene na internete obsahom, ktore 
neprisluchaju ich vekovej skupine-ak prisluchaju vobec nejakemu psychicky 
zdravemu cloveku a v̈ csina z nich je na uzemı Slovenskej republiky zakonom 
regulovana . Nie je vsak ucelom tejto pra ce zaoberaŕ sa financnymi, alebo politickymi 
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(v sirsom zmysle slova) otazkami. Ad hoc budeme vychadzaŕ z predpokladu, ze tieto 
problemy su uz vyriesene.

Realiza cia vychovy k media lnej gramotnosti v podmienkach Slovenskej republiky, 
alebo aj inej krajiny so zhodnymi, alebo podobnymi hlavnymi charakteristikami, by 
bola mozna  a podČa na sho na zoru aj vhodna  viacstupn ovo. Pod viacstupn ovosŕou 
mame na mysli najm  ̈rozdelenie a rozlozenie informa ciı, vedomostı a poznatkov, s 
ktorymi by ziaci a studenti v tejto oblasti mali byŕ oboznamenı do vsetkych stupn ov a 
typov skol. NakoČko sa domnievame, ze media lna gramotnosŕ je jeden z hlavnych 
okruhov poznatkov, ktore by sucasny clovek mal ovladaŕ, mala by byŕ vychova k 
media lnej gramotnosti zaradena  uz na prvom stupni zakladnej skolskej dochadzky. V 
prıpade dospelych jednotlivcov by sa pocıtalo s predna skami, semina rmi a kurzami, 
organizovanymi verejnymi a vedeckymi kniznicami, pod metodickym vedenım 
odbornıkov na media lnu gramotnosŕ.

Z casoveho hČadiska by implementa cia do praxe prebiehala v niekoČkych etapa ch. 
V prvej etape by boli vypracovane ucebne osnovy na zaklade skusenostı zo zahranicia, 
kde vychova k media lnej gramotnosti prebieha uz niekoČko rokov a je mozne z nich 
cerpaŕ a pripravene ucebne pomocky, a to najm  ̈ucebnice (ciastocne aj prekladom a 
upravenım zahranicnych publika ciı, ktore sa osvedcili v praxi a zıskali uznanie 
odbornej verejnosti) a multimedia lne pomocky. V druhej etape by boli v spolupra ci so 
zahranicnymi instituciami pripravovanı odbornıci, ktorı by na sledne skolili uciteČov a 
knihovnıkov z praxe. Uskutocnila by sa skusobna  vyucba vo vybranych skola ch a 
knizniciach a ta to by sa hodnotila a v prıpade potreby sa pozmenila celkova  
koncepcia, alebo osnovy. V tretej fa ze by bolo zavedene vzdelavanie pedagägov a 
kniznicnych pracovnıkov na prıslusnych institucia ch. V zaverecnej fa ze by sa preslo k 
rutinnej vyucbe vychovy k media lnej gramotnosti na vsetkych typoch skol a vo 
vybranych knizniciach. Priebeh a vysledky vychovy k media lnej gramotnosti by sa po 
urcitych casovych etapa ch hodnotili a podČa potreby by sa menila strategia a 
aktualizovali sa ucebne osnovy, nakoČko ta to oblasŕ zaujmu sa v case mimoriadne 
menı a na rozdiel od umenia, alebo vedy jednoduchsie podlieha najroznejsım trendom, 
ci uz spolocenskym, technologickym, alebo mädnym a tieto je nutne v primeranej 
miere reflektovaŕ, inak by sa i media lna gramotnosŕ mohla staŕ nedostatocnou.
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4.1 Vyucba v ramci prveho a druheho stupn a zakladnej skolskej dochadzky

V ramci prveho a druheho stupn a skolskej dochadzky by vychova k media lnej 
gramotnosti bola realizovana  pedagägom, ktory by bol v tomto smere vyskoleny (v 
neskorsom obdobı by vychova k media lnej gramotnosti uz bola samozrejmou 
sucasŕou pedagogickeho studia) a postupoval podČa osnov, ktore by okruhy media lnej 
gramotnosti vhodne zakomponovali do ostatneho uciva preberaneho na tomto stupni.

Vedomosti nadobudnute na tomto stupni by mali tvoriŕ urcity minima lny zaklad 
pre óalsie vzdelavanie. VzhČadom na silne media lne saturovane prostredie, v ktorom 
ziju sucasne deti, by bolo vhodne zacleniŕ ich priame poznatky do teoretickych 
suvislostı a oboznamiŕ ich s niekoČkymi abstraktnymi pojmami. Vhodnou metädou by 
podČa na sho na zoru mohla byŕ indukcia, na zaklade konkretneho popula rneho 
televızneho programu by ziaci boli zoznamenı s pojmami rela cia, program, stanica 
ató . Podobnym sposobom je mozne pouziŕ ako vychodiskovy bod pocıtacovu hru, 
alebo obra zkovy casopis.

Na druhom stupni zakladnej skolskej dochadzky by bola vychova k media lnej 
gramotnosti zastupena  blokom tem preberanym v ramci predmetu Obcianska nauka, 
obohatena  multimedia lnymi uka zkami. Na toto vyucovanie by bolo nutne vybaviŕ 
skoly potrebnym technickym vybavenım a pomockami.

Pociatocne temy by boli vytvorene v nadv z̈nosti na ucivo prebrane na prvom 
stupni a toto by óalej rozvinuli a prehlbili, a tak umoznili vznik zakladnych 
teoretickych suvislostı a abstraktneho chapania mediı. V c̈sia casŕ vyucovania by bola 
vsak urcena  konkretnym okruhom tem, ktore by poskytovali strucne informa cie o 
vzniku a vyvoji najpouzıvanejsıch mediı, ich fungovanı, funkcia ch a vyzname. 
Multimedia lne uka zky by boli pouzıvane ilustratıvne na vhodnych miestach, teda boli 
by integrovane do jednotlivych celkov a nemali samostatnu vypovednu hodnotu ani 
nemohli nahradiŕ ulohu uciteČa v tomto procese.

Zaujımavy navrh projektu pre vyucovanie media literacy pod na zvom Media 
Literacy for Development & Children‘s Rights (Media lna gramotnosŕ pre vyvoj a 
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prava dieŕaŕa)  vypracoval a na svojich webstrankach zverejnil detsky fond 
Organiza cie spojenych na rodov Unicef [17]. Cely projekt je rozdeleny do troch castı: 

I. Looking Through Lenses (Pohšad cez objektıv), 

II. Whose Lenses? (C ı objektıv?), 

III. Adjusting the Focus (Zaostrenie). 

Navrhuju sa tu workshopy, pri ktorych by deti mali dostavaŕ rozne zadania ako 
naprıklad posudzovanie fotografiı detı v novina ch v spojitosti s Listinou prav dieŕaŕa, 
posudzovanie prıstupu k zdravotnym ota zkam v popula rnych casopisoch, miesto a 
kontext na zorov detı v spravodajstve, zobrazovanie detı zijucich v krajina ch tretieho 
sveta v spravodajstve a s tym spojene aktivity. Pozoruhodny je workshop zamerany na 
cenzuru, jedna z hlavnych ota zok, ktorou sa maju deti  v ramci diskusie zaoberaŕ je, ci 
je vhodnejsia cenzura, alebo vyucba media lnej gramotnosti, a to najm  ̈v spojitosti s 
pravom na informa cie, zakotvenom vo vyssie spomınanej Listine prav dieŕaŕa a ktore 
prava su dotknute cenzurou, alebo media lnou gramotnosŕou. Unicef teda dava 
nepriamo vyucbu k media lnej gramotnosti do protikladu s cenzurou, co sa nam zda  
dolezite zdorazniŕ najm  ̈kvoli snaham niektorych paternalistickych kruhov v USA a 
inych krajina ch pouzıvaŕ media literacy ako na stroj cenzury a izola cie detı od 
pravdivych informa ciı. Vychova k media lnej gramotnosti by teda mala chraniŕ deti 
(ako jedincov s nedokoncenym telesnym a psychickym vyvojom), na zaklade ich 
vlastnych vedomostı a znalostı, nie vonkajsımi restriktıvnymi za sahmi, a takto by aj 
mala byŕ chapana , aby neprichadzalo k nedorozumeniam ohČadom jej funkciı, alebo 
vyznamu.

Ziaci po absolvovanı povinnej skolskej dochadzky by teda disponovali zakladnym 
penzom vedomostı, umozn ujucim pri aktıvnom prıstupe vytvorenie struktury 
poznatkov hraniciacich s media lnou gramotnosŕou-na ktoru je mozne v neskorsej 
dobre nadviazaŕ, a to ci uz vyucbou na óalsıch stupn och skolskej dochadzky, alebo v 
ramci celozivotneho vzdelavania.
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4.2 Vyucba na strednych skola ch

Na strednych skola ch by vyucba bola tvorena  v porovnanı s druhym stupn om 
zakladnej skolskej dochadzky obsaznejsım blokom tem v ramci posilneneho predmetu 
Nauka o spolocnosti, doplnenym prıpadovymi studiami, vcıtane multimedia lnych 
uka zok a diskusiı. V treŕom a stvrtom rocnıku studia by vychova k media lnej 
gramotnosti prebiehala ako samostatny povinne voliteČny predmet s dorazom na 
samostatnu pra cu studentov, z ktoreho by malo byŕ studentom umoznene zloziŕ sta tnu 
maturitnu skusku. Ta to vyucba by mimo vsetkych vyssie spomenutych elementov 
obsahovala aj diskusie s hosŕami z externeho prostredia, ako su psycholägovia a 
sociolägovia, zaoberajuci sa problematikou posobenia mediı a media lnych obsahov na 
jednotlivca a spolocnosŕ, kulturolägovia, zaoberajuci sa globaliza ciou, 
amerikaniza ciou a sprievodnymi javmi. 

Tematicke celky, ktorych vyucba by bola obohatena  o prıpadove studie spojene s 
prezenta ciou roznych (signifikantnych) media lnych obsahov, vcıtane popula rnych, ak 
by si to povaha problemu vyzadovala:

-informacne prostredie, informacne kana ly, informacna  spolocnosŕ, informacna  
veda 

-kniznice ako kulturne, socia lne a informacne institucie

-forma a obsah media lnych posolstiev

-tradicne a elektronicke media

-komercne a nekomercne media , nezavisle a zavisle media

-cenzura, ochrana, regula cia mediı a legislatıva

-globaliza cia, amerikaniza cia, digitaliza cia

-reklama, sponzorstvo, konzumna  spolocnosŕ a teäria trvalo udrzateČneho rozvoja

-popula rna a vysoka  kultura, informa cie a zabava

-internet ako masmedium, standardiza cia vs. microsoftiza cia

-internet ako alternatıvne medium
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-internet ako na stroj multikulturnej komunika cie

Prıpadove studie by sa zakladali na podrobenı prezentovanych media lnych obsahov 
tzv. standardnemu setu ota zok media lne gramotneho cloveka [5, s. 69]: 

a) Kto vytvoril toto media lne posolstvo a preco? 

b) Ake techniky boli pouzite na vyvolanie/udrzanie pozornosti? 

c) Aky zivotny styl, ake hodnoty a uhly pohČadu prezentuje? 

d) Ako by mohli toto posolstvo vnımaŕ inı Čudia? 

e) C o bolo vynechane v tomto media lnom posolstve? 

Ako uz bolo povedane, doraz by bol kladeny na samostatnu pra cu studentov, 
pricom ta to by v druhej polovici studia dokonca mala prevazovaŕ, nakoČko vychova k 
media lnej gramotnosti si kladie za cieČ  vytvorenie media lnej gramotnosti vo vedomı 
jednotlivca. Na zaklade skusenostı zo zahranicia, [5] najefektıvnejsie to umozn uje 
prave samostatna  pra ca. Vo VeČkej Britaniı  sa naprıklad vyskytol problem s 
nedostatkom tvoriveho prıstupu a memorovanım u studentov vychovy k media lnej 
gramotnosti, ktorı v testoch uvadzali presne formula cie z ucebnych textov a ziadne 
vlastne myslienky, alebo analyzy [22]. Testy by teda podČa na sho na zoru mali byŕ 
tvorene ota zkami, zahrn ujucimi v sebe rozne aspekty z viacerych tematickych celkov, 
alebo umozn ujuce viac ako jednu spravnu odpoveó .  UciteČ  by studentom nemal 
predkladaŕ predzute na zory na diskutovane problemy, ale viac sa sustrediŕ na kladenie 
vhodnych ota zok. Vychova k media lnej gramotnosti totiz na rozdiel od mnohych 
inych predmetov ani neumozn uje dogmaticke predna sanie uciva, nakoČko podstata 
v c̈siny tem, nie je povahy jasne definovateČneho problemu, na sledneho konecneho 
riesenia a predlozenia vysledku. Prave naopak v case sa menı, a to na zaklade len ma lo 
predvıdateČnych faktorov.

O studentovi, ktory absolvoval vychovu k media lnej gramotnosti-v predkladanom 
rozsahu a obsahu-na strednej skole, by sa pri zachovanı aktıvneho prıstupu dalo 
povedaŕ, ze je clovekom media lne gramotnym, a teda vybavenym zacaŕ zivot v 
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media lne saturovanom svete. Media lna gramotnosŕ vsak nie je uzavrety subor 
vedomostı a znalostı, a preto je nutne ju aktualizovaŕ v ramci celozivotneho 
vzdelavania, tak potrebneho v informacnej spolocnosti.

4.3 Vyucba na univerzita ch

Je ŕazke predstaviŕ si druh Čudskej cinnosti, pre ktoru nie je nutne efektıvne 
pracovaŕ s informa ciami a komunikovaŕ-obzvla sŕ, ak je to cinnosŕ vyzadujuca 
univerzitne vzdelanie. Zda  sa nam preto len logicke, ze media lna gramotnosŕ by mala 
byŕ jednou zo zakladnych kategäriı poznania, ktorym by mali vysoke skoly uciŕ, a to 
bez rozdielu zamerania. 

Samozrejme je nutna  vza jomna  specializa cia medzi jednotlivymi odbormi, nakoČko 
vychova k media lnej gramotnosti na tomto-vyssom-stupni studia nie je postacujuca vo 
vseobecnej rovine ako na strednych skola ch. Obsah vyucby by sa teda viac zameral na 
identifika ciu posolstiev a kana le odbornej komunika cie a ich efektıvne pouzıvanie, a 
to ako z hČadiska recipienta tak i autora, v prıpade internetu na problematiku 
neostrosti tychto dvoch kategäriı. VeČka  casŕ vyucby by sa zameriavala na 
vyhČadavanie informa ciı, a to ako v tradicnych tak i elektronickych dokumentoch. 
Doraz by sa kladol na pra cu s internetom, nakoČko v sucasnosti prevazuje mylne 
stotozn ovanie schopnosti pracovaŕ s pocıtacom a internetom, ako technolägiou a 
schopnosŕou jeho efektıvneho pouzıvania na vyhČadavanie informa ciı [18]. Rovnako 
potrebne je studentov oboznamiŕ s kriteriami hodnotenia kvality webstranok, 
rozsırene kriteria  pouzıvane pre vyucbu media lnej gramotnosti su [19]: 

a) Vy zor:

-Aky je vyzor a dojem, ktory stranka vyvolava? 

-Su typy pısma, pozadie, farebnosŕ a ilustra cie v sulade s predoslym? 

b) Uprava: 

-Ako je stranka usporiadana ? 
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-Je usporiadanie zhodne na jednotlivych podstrankach? 

-Je citateČnosŕ kazdej podstranky dobra ? 

-Je jednoduche na jsŕ na stranke informa cie? 

c) Multimedialne prvky: 

-Obsahuje stranka graficke prvky, zvuk a anima cie? 

-C o vyjadruju? 

-C ım tieto prvky zvysuju vypovednu hodnotu stranky? 

d) Navigacia: 

-Je orienta cia na stranke vyhovujuca? 

-Uvadza uvodna  stranka informa cie o usporiadanı podstranok? 

-Obsahuje stranka mapu? Su prepojenia medzi podstrankami Čahko 
rozoznateČne? 

-Obsahuje stranka viacero sposobov naviga cie? 

-Vyjadruju ikony a ilustra cie predkladany obsah jasne? 

Nevyhnutnou sa pre cloveka pracujuceho s informa ciami v sucasnej dobe 
informacnej expläzie stala informacna  hygiena, studenti by teda mali byŕ oboznamenı 
s jej za sadami a predpokladmi. Pricom informacnu hygienu chapeme ako vysledok 
media lnej gramotnosti, prejav v informacnom prostredı (tak ako je to zna zornene v  
grafickom zobrazenı v casti 1.2.2). VzhČadom k informacnej hygiene a budovaniu 
osobneho informacneho systemu je pre studentov dolezita   schopnosŕ na jsŕ rovnovahu 
medzi vseobecnymi masovokomunikacnymi (mainstream) prostriedkami, ktore su, ci 
sa nam to pa ci, alebo nie, pre zivot spolocnosti na tomto stupni civiliza cie nevyhnutne 
a zdrojmi odbornych, vedeckych informa ciı, ktore su nevyhnutne pre profesiona lny 
rast a vseobecne masovokomunikacne prostriedky ich neposkytuju vobec, alebo len 
margina lne. Agresivita najm  ̈ elektronickych mainstreamovych mediı je vo 
vseobecnosti znamym a za sadnym problemom a preka zkou pre vyrovnanosŕ 
informacnych tokov, jednotlivec prakticky nema  moznosŕ sa vymaniŕ z dosahu 
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niektorych mediı, alebo niektoreho druhu informacnych tokov napriek tomu, ze o ne 
nema  zaujem. Agresivita mediı zacına umiestn ovanım a verejnym sırenım ich obsahu 
(verejne, obchodne miesta, doprava), vsuvanım samopropaga cie urciteho obsahu v 
ramci ineho a koncı az v ostatnom case hojne rozsırenım tzv. bundlovanım informa ciı 
a obsahu podČa potreby nie pouzıvateČa informa ciı (recipienta), ale media. Ako dobry 
prıklad moze posluziŕ forma designu veČkeho poctu internetovych stranok, kde je 
mimo zvoleneho obsahu vkladany aj iny, alebo minima lne odkaz nan  (obvykle formou 
stlpcov po strana ch, alebo hlaviciek a p ẗiciek stranok) alebo tzv. split screen v 
televıznom vysielanı. Pre tvorbu internetovych stranok by vzhČadom na informacnu 
gramotnosŕ mala platiŕ tzv. internetova  dogma a cez tuto sp ẗne hodnotiŕ kvalitu: 
forma je vzdy podriadena  obsahu, obsah je vzdy podriadeny informa cii, alebo sluzbe, 
informa cia je vzdy podriadena  poznatku a vedomosti, sluzba je vzdy podriadena  
ucelu.

Media lne gramotny jedinec-student-oboznameny s predpokladmi a za sadami 
informacnej gramotnosti by mal pri prijımanı informa ciı dodrziavaŕ na sledovne 
pravidla :

-byŕ si vedomy vsetkych informacnych tokov, ktorym sme vystavenı (najm  ̈tych, 
ktore nepatria medzi nami vybrane zdroje)

-davaŕ nove, alebo nezname informa cie do kontextu, hČadaŕ kontext

-vyberaŕ, zuzovaŕ a priebezne posudzovaŕ informacne zdroje, ktore pouzıvame

-vyvarovaŕ sa pouzıvania informa ciı z tzv. bundlovanych obsahov a nedostavaŕ sa 
nevedome do posobenia agresıvnych mediı.

Taketo aktivity je ale nutne realizovaŕ uva zene, pretoze ako hovorı M. Stransky: 
"Redukce informacnych podnřt  ̊ z vnřjsıho svřta ma  vsak sve uskalı-zvysuje 
psychickou za třz. Na slednř docha zı k chybam a omyl m̊, neboŕ v casove tısni se 
nedaůı vzdy spravnř rozlisit mezi d l̊ezitou a ned l̊ezitou informacı."[20]. Na sledky 
spomınanej psychickej za ŕaze mozu v niektorych vyhrotenych prıpadoch sposobovaŕ 
zdravotne problemy, medicınske ota zky vsak nie su predmetom zaujmu tejto pra ce, a 
preto sa im nebudeme óalej venovaŕ.
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4.4. Vzdelavanie dospelych

NakoČko na zaklade poznatkov z andragogiky v prıpade dospelych jedincov nie je 
jednoznacne jasne ci je vhodne alebo mozne  hovoriŕ o vychove alebo iba o 
vzdelavanı, tohto slova sa zdrzıme. Media lna gramotnosŕ by sa realizovala formou 
predna sok, semina rov a kurzov organizovanych verejnymi a vedeckymi kniznicami, 
pricom najv c̈sı doraz by sa kladol na prıpadove studie  a diskusie s odbornıkmi z 
roznych oblasti (napr. politolägia, histäria a kunsthistäria, psycholägia, marketingova  
komunika cia a pod.). Realiza cia by prebiehala pod metodickym vedenım odbornıkov 
na tuto oblasŕ, resp. v neskorsıch stadia ch pod vedenım kniznicneho pracovnıka, ktory 
sa specializoval v tomto smere.

V prıpade verejnych kniznıc by bolo mozne media lnu gramotnosŕ zluciŕ s 
informacnou vychovou, nakoČko mnozstvo pouzıvateČov, ktorı cıtaju sta le klesa , 
kdezto mnozstvo pouzıvateČov "konzumujucich" najm  ̈ elektronicke media sa 
sustavne zvysuje a nie je preto vhodne, aby kniznica strkala hlavu do piesku a 
ignorovala svoje informacne okolie. Prave naopak, je vhodne, aby zohČadnila 
vlastnosti informacneho prostredia, v ktorom sa pouzıvateČ  pohybuje, pretoze inak sa 
odsudi na neuspech a v dosledku toho jej hrozı marginaliza cia.  V prıpade vedeckych 
kniznıc taketo spojenie samozrejme vhodne nie je, nakoČko v c̈sinova  casŕ vychovy k 
media lnej gramotnosti sa priamo ci nepriamo zaobera  popula rnym obsahom, ktory nie 
je zluciteČny so zameranım vedeckej kniznice, a preto k prieniku ako v prıpade 
verejnych kniznıc nedochadza a spojenie by bolo umele a kontraproduktıvne.

Rovnako ako v prıpade skol, by pre realiza ciu bolo nutne technicke dovybavenie, a 
to najm  ̈verejnych kniznıc, takisto navysenie ich rozpoctov a vo v c̈sine prıpadov i 
zvysenie stavov zamestnancov-internych ci externych.

V prıpade uspesneho pocınania v tomto smere by vsak vysledky ako pre kniznicu 
tak i pre jej pouzıvateČov boli mnohona sobne vyssie ako prostriedky a usilie vlozene. 
Z hČadiska kniznice by sa zvysil jej spolocensky status, ktory je ako je zname na 
Slovensku veČmi nızky. Rovnako mimoriadne pozitıvne by pre kniznice bolo 
obohatenie jej poslania a "aktualiza cia" vyznamu pre modernu spolocnosŕ zaciatku 
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21. storocia, nakoČko poslanie a buducnosŕ tradicnych kamennych kniznıc su pre 
mnohych sucasnıkov veČkym ota znikom a v niektorych prıpadoch je dokonca mozne 
hovoriŕ i o zamietavom stanovisko k existencii kniznıc, v dobe keó  informa cie su 
"prıstupne vsade a vsetkym". Kniznica by teda neposkytovala "len" informa cie, alebo 
len (tentokra t v pravom slova zmysle) technolägiu-kana l (ako sme toho dnes svedkami 
najm  ̈v suvislosti s verejnymi internetovymi termina lmi), ale i vedomosti a poznatky 
ako s informa ciami, technolägiami a na strojmi pracovaŕ, a tym si v najlepsom 
moznom zmysle plnila svoje zakladne ulohy a dosahovala pozadovane ciele.

Z hČadiska pouzıvateČa by uspesny vysledok prina sal "kČuc" k spravnemu 
pouzıvaniu mnozstva roznych mediı, technolägiı a na strojov (pricom hranice medzi 
tymito uz dnes nie su ostre) a "kompas" na orienta ciu v informacnom prostredı, v 
ktorom je inak odka zany spoliehaŕ sa iba na vlastne schopnosti, ktore nie su nijako 
vhodne usmern ovane a aktualizovane. V optima lnom prıpade by sa kniznica v ramci 
sp ẗnej v z̈by stala "majakom", na ktory sa pouzıvateČ  moze spoČahnuŕ, ak stratı smer 
v informacnom prostredı.

Samotny obsah media lnej gramotnosti by tvorili zhodne tematicke okruhy ako pre 
zakladne a stredne skoly, ako su uvedene v castiach 4.1 a 4.2, samozrejme vo forme a 
prezenta cii prisposobenej dospelemu jedincovi. Za roven  by mohli byŕ obohatene o 
óalsie vhodne okruhy [23]:

-vytva ranie verejnej mienky

-zaujatosŕ vs. objektivita spravodajstva

-politicke spravodajstvo a politicka  reklama

-vojnove spravodajstvo a propaganda

-rovnopravnosŕ medzi pohlaviami

-uloha na silia v media ch

-globa lne media ako sıritelia slobody a kultury vs. konzumneho sposobu zivota a 
amerikaniza cie

-stereotypy, predsudky a klise ako metäda zobrazenia
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V spojitosti s tymito aktivitami by kniznica mala moznosŕ doporucovaŕ suvisiacu 
(relevantnu) literaturu i óalsie dokumenty a na sledne organizovaŕ diskusie o 
jednotlivych temach, co by podporilo myslienku komunitneho centra a v neposlednom 
rade poskytlo moznosŕ zıskaŕ óalsie prostriedky z grantov.

4.5 Prıprava pedagägov a knihovnıkov na realiza ciu vychovy k media lnej 
gramotnosti

Prıprava pedagägov by v pociatocnej fa ze realiza cie vyucby vychovy k media lnej 
gramotnosti prebiehala priebezne formou skolenı a neskor na pedagogickych 
fakulta ch, kde by sa vychova k media lnej gramotnosti zaradila medzi ostatne 
predmety vyucovane na zakladnych a strednych skola ch, pricom by bola integra lnou 
casŕou studia pre pedagägov, pripravovanych pre prvy stupen  vyucby na zakladnych 
skola ch a jednou z moznostı kombina ciı pre pedagägov, pripravovanych pre druhy 
stupen  a stredne skoly.

Prıprava knihovnıkov by prebiehala jednak priebezne formou skolenı a instrukta zı, 
rovnako aj ako sucasŕ vyucby na katedre Kniznicnej a informacnej vedy. Vychova k 
media lnej gramotnosti, ktora  ma  v sucasnosti este niektore dolezite teoreticke a 
terminologicke ota zky nezodpovedane, by mohla byŕ podČa na sho na zoru veČmi 
efektıvne obohatena  instrumenta riom informacnej vedy a spojena  s informacnou 
vychovou. Mnohı vyznamnı autori z oblasti media literacy ako David M. Considine ju 
uz dnes spa jaju s kniznicnou vedou (library science) [22]. Robert Kubey vo svojom 
clanku o vyvoji media literacy vo vyznamnom casopise Journal Of Communication 
hovorı: "Za stanci vychovy k media lnej gramotnosti by urobili mudro, ak by do nej 
zahrnuli informacnu gramotnosŕ a zacali blizsie spolupracovaŕ s kniznicnymi a 
informacnymi pracovnıkmi, ktorı su majstrami v tom, co bude v dvadsiatomprvom 
storocı znamenaŕ byŕ gramotny"[24], pricom podobne stanovisko zastavaju aj óalsı 
vyznamnı odbornıci ako David Considine a Renee Hobbs.

Takisto poda, na ktorej sa kurzy media lnej gramotnosti konaju je podou kniznıc, 
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najm  ̈ akademickych. Autorky Ashley Robinson a Elizabeth Nelson povazuju vo 
svojom clanku Plug-Ins for critical media literacy: a collaborative program [18] 
informacnu gramotnosŕ (information literacy) za integra lnu sucasŕ media lnej 
gramotnosti (media literacy), ktora  je obsahom informacnej vychovy studentov v 
akademickych knizniciach, ktora  ako óalej uvadzaju, sa zda  byŕ samozrejmou 
odpoveóou na informacnu expläziu, vstup novych nosicov-technolägiı a forma tov. 
Navrhuju predprıpravu studentov na zaciatku-alebo este pred zaciatkom-ich studia v 
ramci kurzov media lnej gramotnosti, obsahujucej informacnu gramotnosŕ. V 
nav z̈nosti podrobuju kritike tradicne metädy informacnej vychovy, ktore niektore 
akademicke kniznice realizuju-m.i. exkurzie-a spochybn uju ich efektıvnosŕ, a to ako z 
pohČadu kniznice tak aj pouzıvateČa-studenta a argumentuju, ze "idea lny" student, 
ktory je dychtivy po vzdelanı a otvoreny vsetkym novym informa ciam a vplyvom je 
len nerea lna predstava a konstatuju neochotu studentov zaoberaŕ sa komplexnejsımi 
ota zkami a preferovanie poskytovania hotovych riesenı. 
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Stupen studia Obsah

prvy  stupen zakladnej skolskej 
dochadzky

zaclenenie priamych poznatkov do teoretickych 
suvislostı a oboznamenie s niekoČkymi 
abstraktnymi pojmami, metäda-indukcia

druhy  stupen zakladnej skolskej 
dochadzky

blok tem preberany v ramci predmetu 
Obcianska nauka, obohateny multimedia lnymi 
uka zkami, strucne informa cie o vzniku a vyvoji 
najpouzıvanejsıch mediı, ich fungovanı, 
funkcia ch a vyzname

stredne skoly obsaznejsı blok tem v ramci posilneneho 
predmetu Nauka o spolocnosti, doplneny 
prıpadovymi studiami, vcıtane 
multimedia lnych uka zok a diskusiı, v treŕom a 
stvrtom rocnıku ako samostatny povinne 
voliteČny predmet s dorazom na samostatnu 
pra cu studentov a z ktoreho by malo byŕ 
studentom umoznene zloziŕ sta tnu maturitnu 
skusku

vysoke skoly specializa cia medzi jednotlivymi odbormi, 
nakoČko nie je postacujuca vo vseobecnej 
rovine, zameranie viac na identifika ciu 
posolstiev a kana ly odbornej komunika cie a ich 
efektıvne pouzıvanie, a to ako z hČadiska 
recipienta tak i autora, v prıpade internetu na 
problematiku neostrosti tychto dvoch kategäriı, 
veČka  casŕ by sa zameriavala na vyhČadavanie 
informa ciı, a to ako v tradicnych tak i 
elektronickych dokumentoch, kriteria  
hodnotenia kvality webstranok, informacna  
hygiena, budovanie osobneho informacneho 
systemu

vzdelavanie dospely ch realiza cia formou predna sok, semina rov a 
kurzov, organizovanych verejnymi a 
vedeckymi kniznicami, pricom ŕazisko by 
tvorili prıpadove studie a diskusie s odbornıkmi 
z roznych oblastı, v prıpade verejnych kniznıc 
by bolo mozne media lnu gramotnosŕ zluciŕ s 
informacnou vychovou, zhodne tematicke 
okruhy ako pre zakladne a stredne skoly vo 
forme prisposobenej dospelemu jedincovi,  
kniznica by mala moznosŕ doporucovaŕ 
suvisiacu literaturu a na sledne organizovaŕ 
diskusie   

Tabuňka 1  Rozlozenie vychovy k media lnej gramotnosti  a obsah vyucby na 
jednotlivych stupn och
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5 Zaver

Na zaklade zdrojov, ktore sme v suvislosti s touto pra cou prestudovali, sa zda , ze 
media literacy sa jednoznacne chape prakticky, t.z. ako naucena  schopnosŕ, alebo 
zıskana  zrucnosŕ. Najvseobecnejsie by sa podČa na sho na zoru dala definovaŕ ako 
subor vedomostı a znalostı, umozn ujucich vedome vyuzıvanie, analyzovanie a 
hodnotenie mediı a ich obsahov, pricom vychova k media lnej gramotnosti je 
cieČavedoma  cinnosŕ, poskytujuca subjektu moznosŕ zıskaŕ vedomosti a znalosti 
veduce k vytvoreniu media lnej gramotnosti. Na zory na zmysel a vyznam media 
literacy sa roznia vo vyjadrenı, vsetky vsak v sebe obsahuju postula t, ze v sucasnej 
dobe je to jediny rea lny a za roven  efektıvny sposob ako umozniŕ jedincovi slobodne 
myslieŕ a rozhodovaŕ sa.

Vychodiska  spolocne pre vsetky prıstupy v ramci vychovy k media lnej gramotnosti 
sa v tejto, relatıvne pokrocilej fa ze s prepracovanou teäriou, daju vyjadriŕ nasledovne: 
media  su konstrukcie, media  spoluvytva raju realitu, recipienti tvoria vlastne vyznamy 
media lnych posolstiev, media lne posolstva  maju komercne implika cie, media lne 
posolstva  obsahuju hodnoty a ideolägie, media lne posolstva  maju spolocenske a 
politicke implika cie, obsah a forma su v media lnom prostredı uzko spojene, kazde 
medium ma vlastnu esteticku formu.

Okruhy problemov, ktore tvoria v sucasnosti hlavne temy odbornej diskusie a su 
kČucove pre óalsı vyvoj v tejto oblasti, je mozne vyjadriŕ siestimi ota zkami: ochran uje 
media literacy deti, vyzaduje si vyucba media literacy tvorbu vlastnych media lnych 
produktov studentmi, ma  byŕ media literacy prima rne zamerana  na popula rnu kulturu 
sucasnosti, mala by maŕ vychova k media lnej gramotnosti silnejsı a jednoznacnejsı 
ideologicky naboj, mala by vychova k media lnej gramotnosti tvoriŕ samostatny 
predmet, alebo sa integrovaŕ do ostatnych, uz existujucich predmetov, mali by byŕ 
iniciatıvy v media literacy financne podporovane mediami? 

Teoreticke prıstupy i formy realiza cie vychovy k media lnej gramotnosti v praxi 
roznych krajın sa lısia a zahrn aju siroku paletu foriem od klasickeho vyucovania 
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predna sanım vopred urcenych a pripravenych celkov, cez na zorne uka zky media lnej 
produkcie spojene s riadenou diskusiou az po maxima lne mozne kreatıvne workshopy, 
na ktorych su studenti tvorcami vlastnych media lnych produktov. Rovnako sa roznia 
aj predpoklady pre taketo vyucovanie-prıprava uciteČov, tvorba ucebnych osnov.

Realiza cia vychovy k media lnej gramotnosti v podmienkach Slovenskej republiky  
by bola mozna  a podČa na sho na zoru aj vhodna  viacstupn ovo. Pod viacstupn ovosŕou 
mame na mysli najm  ̈rozdelenie a rozlozenie informa ciı, vedomostı a poznatkov, s 
ktorymi by ziaci a studenti v tejto oblasti mali byŕ oboznamenı vo vsetkych stupn och 
a typoch skol. NakoČko sa domnievame, ze media lna gramotnosŕ je jeden z hlavnych 
okruhov poznatkov, ktore by sucasny clovek mal ovladaŕ, mala by byŕ vychova k 
media lnej gramotnosti zaradena  uz na prvom stupni zakladnej skolskej dochadzky. V 
prıpade dospelych jednotlivcov by sa pocıtalo s predna skami, semina rmi a kurzmi, 
organizovanymi verejnymi a vedeckymi kniznicami pod metodickym vedenım 
odbornıkov na media lnu gramotnosŕ, resp. knihovnıkov, ktorı by sa na tuto oblasŕ 
specializovali.
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